LI T T T T I T T TR N T N O O T N N T 2 2 IO T O R

A I T I T I

b

TYYYYAYIINIINDYEY Y Y Y ) )

Universidad Fasta
Facultad de ciencias econdmicas

Carrera: Licenciado en comercializacion

Tema:

“Comercio exterior Argentino”

Nombres y Apellido: Fabian Gabriel Iturria
Profesora: Laura Cipriano

Afo : 2° semestre de 2001/ 1° trimestre de 2002

P



) ERED AR R IR EREDERESER RN SO IR R R ED D ER D XD ED ND ED IS BB XD B

3YIIINIINIINNIINIIIIINYIND

Comercio exterior Argentine

Tema

“Comercio exterior Argentino”

Problema

Escasa comercializacién de productos manufaciurados argentinos en mercados

intemacionales.
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Coriercio exterior Argentino

Objetivo general

Determinar si la escasa comercializacion de productos argentinos manufacturados

de origen agropecuario en el mercado Espafiol, se debe a falta de competitividad

en los precios de las empresas nacionales, a trabas derivadas de politicas

proteccionistas implementadas por dichc mercado, o a falta de estimulos a la

exportacidn por parte del estado Argentino.

Objetivos especificos

Conocer la situacion economica mundial, como esta estructurada, y que
niveles de poder existe entre los distintos estados.

Plantear y desarrollar los tipos de poiiticas proteccionistas en comercio
intermacional.

Plantear la conformacién actual de la actividad econdmica de Argentina
y Espania;

Investigar e} mercado esparfiol, analizar su comercio exterior e
intercambio comercial con Argentina.

Investigar la viabilidad de exportacidén de un producto manufacturado de
origen agropecuario Argentino a Espania.

Obtener una conclusion perscnal del problema investigado.
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Comerrio exterior Argentino

Hipdétesis

Las causas de la escasa comercializacién de productos manufacturados de
origen agropecuario argentinos en el mercado espafol, podrian no estar

sustentadas en ia falta de competitividad de las empresas nacionales.

Tipo de Investigacion

La investigacion a realizarse es de tipo combinada, méas tendente a la de campo.

Lugar y fecha de realizacién del trabajo

La fecha de realizacién del trabajo es segundo semestre del afio 2001 y primer

trimestre del ano 2002.
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Justificacion

El motivo de la eleccion del tema para el desarrollo del siguiente trabajo
esta relacionado primeramente a una necesidad presente, la cual debido a la
recesion por la cual atraviesa nuestro mercado intemo se ve necesitada de una
apertura a nuevos mercados internacionales; Uno de los prcblemas surge por
corresponder la mayor parte de las exportaciones que efectia Argentina a
productos primarios, los cuales debido a la tecnologia con que cuenta el campo no
requieren de mano de obra;

Existen otras industrias que si requieren de mano de obra para su
funcionamiento, como son las que manufacturan productos industriales o
agropecuarios, pero las mismas no consiguen penetrar en mercados
intermacionales, o por lo menos no lo hacen con la importancia y volumen que
deberian.

Debido a esto, es que existen diferentes planteos sobre cuales son las

causas que originan este problema, por lo cual, nos proponemos investigar a fin

de lograr un esclarecimiento real del mismo.



Comercio exierior Argeniing
Marco tedrico

Capitulo —1 Situacion Economica Mundial

1.1 Globalizacion

No es posible entender o estudiar el comercio exterior Argentino y de
ningun pais, sin antes efectuar un analisis del comercio mundial, y mas aun siendo
gue en la actualidad, los lugares del mundo estan cada vez mas relacionados
entre si y dependen estrechamente los unos de los otros.

Desde mediados de 1970,' con el notable desarrolio de los medios de
comunicacion e informacién y transporte, las sociedades, sus economias, sus
politicas, sus pautas culturales y tecnoldgicas forman parte de una red mundial
gue vincula todos los continentes. Se puede decir en la actualidad mas que nunca,
que ninguna area del planeta es autosuficiente o independiente del resto, pues su
funcionamiento necesita en buena medida de recursos naturales, objetos
tecnoldgicos, informacidn, inversiones o pobiacion provenientes de_las otras areas.
Por esto, las distintas relaciones mundiales, como son las econdémicas, sociales,

politicas y culturales se desarrollan a escala planetaria. 2

Esta vinculacion estrecha puede advertirse en hechos que abarcan desde
las nuevas tendencias de la politica internacional, como son ios modelos de

desarrolio y crecimiento economico recomendados por organismos

' Requeijo J, Estructura econotnica mundial, Me Graw 1Mill, Madrid, 2000, pag.7; Beck U, jQuéesla
globalizacion? Falacias del globalismo respucstas a la globalizacién, Peidos, Bareelona, 1998, s/d; Yergin [,
Y Stanislaw ], Pioneros y liders de la globalizacién, Javier Vergara editor, Buenos Aires, 1999, pag7 a 15,y

Valedreel D, Globalizacidn oportunidades y riespos, Inst. Complutense de estudios internacionales, 2001,
pag.leyl7,;

‘IDEM
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intemacionales, entre los que se cuentan el fondo monetario internacional o el
banco mundial, las politicas de apertura comercial o de flexibilizacién laboral,
hasta la generalizacion de pautas ¢ preferencias de consumo cotidiano, como son
las formas de alimentacién, los medios de comunicacién, los tipos de diversion y

la vestimenta que adoptan las distintas sociedades. Es a este fenomeno de
alcance mundial al que se denomina globalizacion.

Segun sostiene una autora “ La globalizacién corresponde a una despliegue
de intercomunicaciones crecientes entre las unidades nacionales accionando por
los centros capitalistas mundiales mediante el cual se estructura el sistema de
acumulacion y reproduccion. Se apoya, por sobre todo, en los inmensos avances

logrados en la alta tecnologia de la informacién, de transportes y de

comunicaciones.” 3

“La globalizacién tiene como eje el modelo de desarrollo y gestién estatal
neoliberal, cuyos pilares son la desregulacién y las privatizaciones, la disminucion
del gasto publico y la apertura comerciai™. La desregulacion en la economia
mundial, particularmente de los grandes servicios internacionales masivos, como
es el caso de las telecomunicaciones, transporte o la energia, y la globalizacion
financiera son otros elementos distintivos de esie proceso.

Si bien es una tendencia de caracter mundial, no se debe confundir la

nocién de globalizacién con la de homogeneizacion, ya que * ...la primera no es

} Uribe-Ortega G, El nuevo mapa del mundo. Problemas de la globalizacion y la frapmentacion, Apuntes
mimeogrdficos para el curso del mismo nombre, facultad de Filosofia y letras, UNAM, México, 1991, s/id.

‘ Blanco J._ V. Femnandez._R. Gurevich, Geografia Mundial Contemporénca, Edicién Aiqué, Cap. Fed.
Secgunda edicién, Pag, 10.
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homogénea, no abarca a todos por igual, sino que, en muchos casos, refuerza las
desigualdades, los contrastes, las diferencias y los conftictos, L3

Por esto mismo la contracara de la gldbalizadién se expresa en la fragmentacion
de los conflictos y de las contradicciones socioeconérﬁicas y politicas.®

Mientras las fronteras nacionales parecen desvanecerse frente a los
impulsos de la integracion y la formacion de los blogques econdmicos, las
migraciones en masa de la poblacién de los paises pobres se encuentran
frecuentemente con fronteras totaimente cerradas en los paises elegidos como
receptores.’

Para efectuar una sintesis de lo anteriormente descrito, podemos decir que
personas, sectores productivos y temtorios ganan y pierden en el desarrollo de la
globalizacidon, cuando se amplian cada vez mas ias diferencias de riqueza entre
los diversos sectores sociales y entre las regiones del mundo.

En la actualidad existe un Unico mercado mundial que es el capitalista,
salvo algunas excepciones, significando esto que los bienes que se producen en
las distintas partes del mundo tienen como destino principal el intercambio. En
general los productores no producen bienes para st propio cénsumo, salvo si

hablamos de economias de subsistencia, sino para ser intercambiados al mejor

*Blanco J._ V. Ferndndez_ R, Gurevich, Geografia Mundial Contemporénea, Edicion Aiqué, Cap. Fed.
Segunda edicidn, Pag. 10.

¢ VID Martinez Coll J.C., La glgbalizacion, ventajas e inconvenientes;s/d; y Requeijo J, Estructura economica
mundiaj, Mc Graw Hill, Madnd, 2000, pag.14 y 15.

7 Requcijo J, Eslructura economica mundijal, Mc Graw [1ill, Madrid, 2000, pag.14; Beck U, ;Qué es la
globalizacién? Falacias del globalismo respucstas a la globalizacidn, Paidos, Barcelona, 1998, s/d;, Yergin D.
Y Stanislaw J., Pioneros y iiders de la globalizacién, Javier Vergara editor, Buenos Aires, 1999, pag7 a 15y

Valcércel D., Globalizacidn oportunidades y riesgos, Insl. complutense de estudios internacionales, 2001,
pag.l6y 17,
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precio posible en el mercado mundial. Debido a la condicion capitalista del
mercado, el valor de los productos o mercancias lo fijla el mercado a través del
sistema de precios; El precio de dichas mercancias es variable, pues depende de
la competencia que se establezca entre los distintos productores, de acuerdo con

su mayor o menor eficacia.

Dado que la cantidad y el tipo de produccién, asi como su destino, se
establecen en el mercado mundial, el resultado visible de este proceso ha sido un
desarrollo econdmico desigual en el mundo y el incremento del protagonismo de
las empresas multinacionales en el control del mercado mundial. La
transnacionalizacién de la economia ha significado la generacién de empresas a
escala mundial que controlan la produccién y la economia®; el peligro esta dado
por el poder que tienen estas empresas, prueba de esto es que el capital
transnacional ha sido capaz de generar acuerdos multilaterales en el marco de la
OMC ™ (Organizacion Mundial de Comercio), uno de ellos es el AMI (Acuerdo
multilateral de inversiones} que consiste en permitir é las transnacionales no solo
entrar y salir de los paises con sus capitales, sino que crea un Tribunal
intemacional con facultades para sancionar a los gobiernos que segun las
transnacionales no cumplan con el tratado. Esto demuestra el poder de control del

capital por sobre los estados, el cual ha alcanzado niveles tan graves que permite

# Valcdreel D., Globalizacién oportunidades y riesgos, Inst. complulense de estudios intemacionales, 2001,
ag.loy17.

Velasquez J., Inversidn exiranjera direcla v empresss mullinusionales en la economia global, pag.56 a 59,
en Claves de la economia mundial

o . vy . - .
Segre G, Centro de informacidn econdmica, www,centergroup.com, Informes varios
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a aquellos que son duefios del capital transnacional tener un poder mayor que

aquellos que han sido elegidos por su pueblo para que sean sus gobernantes.

Por esto se habla del mundo como un sistema mundial y las multiples
relaciones que se establecen en el mismo entre sus componentes aumentan las
posibilidades de cooperacion, pero también la competencia enire unos y otros, y
por lo tanto el riesgo de que aparezcan problemas y conflictos de distinta indole y

gravedad como los anteriormente citados. !

1.1.1 Los estados en el sistema mundial

Como se describira mas adelante, gran parte del comercio internacional
esta supeditado o se efectia a través de los distintos bloques ¢ acuerdos
comerciales, dentro de los cuales estan integrados los paises miembros; Es
importante destacar que debe hacerse un analisis mas detallado en cuanto a la
importancia de cada uno de estos paises miembros, dentrc y fuera de dichas
uniones comerciales, debido a que no todos los integrantes cuentan con las
mismas condiciones de poder o de dominio."?

A causa de esto, podemos determinar que en la actualidad existen

alrededor de 200 estados, los cuales son muy diferentes entre si, ya sea en

" Requeijo J, Estructura economica mundial, Mc Graw I1ill, Madrid, 2000, pagl4 y 15; Beck U, jQuées la
globalizacion? Falacias del globalismo respuestas a 1a globalizacién, Paidos, Bareclona, 1998, s/d;, Yergin 1D,
Y Stanislaw I, Pioneros y liders de la globalizacion, Javier Vergara edilor, Buenos Aires, 1999, pag7 a 15y

Valearcel D, Globalizacidn oportunidades y riespos, Inst. complutense de estudios internacionales, 2001,
pag.l6y 17,

"2 IDEM
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superficie, en poblacidn, nivel de riqueza y bienestar, o el tipo de vinculo que
establecen con otros.*?

Las diferencias detalladas anteriormente son las que pemmiten que cada
estado cuente con distintos grados de poder, o de capacidad para alcanzar sus
objetivos y de oponerse a quiénes los obstaculicen. Estas relaciones de poder que
se establecen dentro de la politica intemacional, permiten diferenciar, por un lado,
los que mantienen una posicién dominante, es decir, los poderosos y por otro, los
estados que mantienen una posicién dependiénte, fo que esta dado por su menor
cuota de poder.™

Los paises a 1os que llamamos poderosos, tienen una alta capacidad de
influir sobrc_a los restantes, y de defender sus intereses, estableciendo las reglas de
juego segun sus propios beneficios. Son los paises mas ricos y desarrollados, y
los que normalmente cuentan con capacidad para generar nuevas tecnologias,
porque disponen de capital y poseen las empresas mas poderosas y eficientes.

A su vez estan los paises menos poderosos, a los cuales en determinadas
situaciones se los denomina dependientes, ya que dependen en muchas
ocasiones de las medidas que tomen los paises desarrollados, siendo también los
paises mas pobres. Sus exportacicnes generan pocos ingresos, los cuales no

alcanzan para desarroilar sus economias, lo que los mantiene en dependencia de

1* Valcéreel D., Globalizacidn oportunidades y riesgos, Tnsl. complulense de estudios inlernacionates, 2001,
pag.16y 17.

" Requeijo J, Estruciura economica mundial, Mc Graw Tlill, Madrid, 2000, pag.14 y 15; Beck U., jQué es [a
globalizacién? Falacias del globalistno respuestas a la globalizacién, Paidos, Barcelona, 1998, s/d; Yergin D.
Y Stanislaw J., Pioneros y liders de la globslizacion, Javicr Vergara editor, Buenos Aires, 1999, pag7 a 15}y
Valcareel D, Globalizacién oportunidades ¥ riespos, Inst. complutense de estudios intemacionales, 2001,
pag.l6y 17,
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la importacion de capitales, de tecnologia, y también de bienes que no pueden
producir. Las condiciones de vida de sus habitantes son deficientes, y un alto
porcentaje de estos vive en la pobreza.

A estos suele agregarse un tercer grupo, formado por los que se denominan
paises emergentes, o en desamollo, los cuales en algunos casos cuentan con un
tipo de dominacién regional, pero a su vez estan en una situacién inferior en

relacién con los paises desarrollados. °

1.1.2 Los nuevos estados

Sumado a la clasificacidén de estados detallada anteriormente existe otra
cuya tendencia caracteriza el mapa mundial de fin de siglo y la cual se refiere a
los actuales procesos de integracidon entre estados. Esta tendencia es parte de
una dindmica mundial que se va imponiendo por sobre fronteras nacionales y
constituye el motor de las nuevas estrategias de desarrollo encaradas por los
distintos paises."
La globalizacion y la integracidn son procesos aque tienen profundas
consecuencias territoriales y estan revirtiendo la forma del eépacio geografico

mundial. Nuevas localizaciones, nuevos tipos de industrias, nuevas fronteras,

"* Requeijo J, Estructura economica mundjal, Mc Graw Hill, Madrid, 2000, pag.14 y 15; Beck U., ;Qué es la

globalizacién? Falacias dcl globalismo respuestas a la globalizacion, Paidos, Barcelona, 1998, sid; Yergin D,

Y Stanislaw J., Pioneros y liders de lo globalizacién, Javier Vergara editor, Bucnos Aires, 1999, pag7 a 15;y

Valcarcel D, Globalizacion oportunidades v riesgos, Inst. complutense de estudios internacionales, 2001,
apg.léy 17,

f Requeijo J, Estrugtura ecopornica mundial, Mc Graw 1ill, Madnid, 2000, pag.41 a 43.
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o

nuevas redes de transporte y comunicaciones y nuevas redes urbanas se
expanden y difunden en los nuevos territorios y caracterizan de modo general el
espacio geografico mundial,

Es importante aclarar, que la integracién desde el punto de vista
economico, sostiene las acciones que persiguen otorgar y obtener concesiones y
tratamientos preferenciales en las relaciones econdmicas intemacionales Estas
acciones implican la eliminacion directa o progresiva de las barreras econdomicas
entre paises con el proposito final de establecer un unico mercado o espacio
econémico ampliado. 7

Aunque los procesos de integracion involucran a distintos componentes,
como pueden ser trabajadores, empresarios, consumidores, etc, son solo los
estados los encargados de contraer dichos compromisos de integracion. Las
acciones se llevan a cabo entre dos paises, lo que se denomina accién bilateral, o
entre varios paises, lo que se denomina accion multifateral, y persiguen en ambos
casos favorecer el intercambio comercial o la cooperacién en la produccion de
ciertos bienes.

Las politicas de integraciéon econdmica abarcan asi desde la reduccion de
barreras arancelarias para el intercambio comercial, hasta la desgravacion total de
productos, la libre circulacion de bienes, servicios y factores productivos( entre ios
que se pueden citar a los capitales y las personas), entre los paises socios, la

fijacion de un arancel extemo comun para la entrada de productos provenienies de

'" Requeijo J., Estructura Econdmica mundial, ediciones Me Graw Hill, 2000, pag. 41 a 47
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terceros paises y el disefio de estrategias comunes en materia de comercio
exterior, de politica industrial, agricola, etc. '

Existen segun los diferentes economistas varias formas de distinguir las
integraciones; por ejemplo Tinbergen distingue entre integracion *...positiva y

"9 a través de las cuales la primera busca mecanismos de cooperacién

negativa...
(por ejemplo, ammonizar politicas macroeconémicas) que se amplian conforme la
integracion avanza y resultan mas dificiles de aplicar, mientras que las medidas
negativas suponen eliminar los obstaculos que separan las economias, y son las
mas faciles de definir y adoptar (por ejemplo, suprimir aranceles entre paises
miembros).

Existen diferencias marcadas entre los distintos niveles o formas de
integracién llevado a cabo entre los paises, el cual se analiza sobre Ia base del
grado de concertacién de las politicas entre los estados. Estas modalidades de
integracién son:%°

= “"Area de preferencia arancelaria: dos ¢ mas paises gravan productos
comercializados entre ellos con tarifas inferiores a las que se aplican a

productos importados desde terceros paises.

'® Requeijo J., Estructura Econdmica mundial, ediciones Mc Graw Hill, 2000, pag. 41 a 47,y AA.VV, Que cs
el MERCOSUR y como ncgeciar en ¢l mismo, Inst. de desarrolle empresario bonaerense, modulo 9, s/d.

* Requeijo J, Estructura Econémica Mundial, cdiciones Me Graw Hill, Espaita, 2000, pag. 43.

% Requcijo J, Estructura Econémica Mundial, ediciones Me Graw 11il, Espafin, 2000, pag 41 047,y

Renouvin P. - Duroselle J.B.; Introduccién a la hisloria de las relaciones internacionales, Fondo de cultura
econoémica, México, 2000, pag. 123 a 127,
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= Zonas de IiEre comercio: espacio termritorial y ecdnémico en donde se

eliminan restricciones arancelarias respecto del comercio entre [os

miembros, conservando cada uno de sus integrantes los aranceles propios
para productos provenientes de paises que no pertenecen a dicho tratado.

Unién aduanera: es una zona de libre comercio, pero manteniendo un

arancel extermo comun para el comercio con terceros paises. Para esto se

establecen un conjunto de politicas monetarias y fiscales tendientes a

equiparar la economia de los paises asociados.

» Mercado comun: es una integracién avanzada en ia libre circulacion de
bienes, servicios y factores productivos, en la cual se establece un arancel
externo comun, Logrando también compatibilizar las politicas
macroecondmicas y armonizando los regimenes juridicos.

» Mercado unico: es una perfeccion del mercado comdn, eliminando las

fronteras fisicas, las fronteras técnicas y las fronteras fiscales.

Union econdémica y monetaria: es el maximo nivel de integracion ya que

estipula politicas comunes para sus estados miembros en materia agricola,

industrial, cientifica, tecnoidgica, energética y social. Y conlleva a la
creacién de una moneda comun y la declinacién por parte de la soberania
nacional en funcion de objetivos comunitarios.

La integracion fisica es otra forma de integracion entre paises con objetivos

de desarrolio regional, incluyendo la puesta en marcha de grandes proyectos

energéticos, de transporte fluvial o ferroviario.

15
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Los procesos de integracién, como las asociaciones politicas, econémicas o
de defensa entre las naciones del mundo son cada vez mas importantes.?’ Siendo
el mapa econdmico actual un ejemplo de regiones productivas especializadas,
dependientes de otras regiones, convirtiendo con esto las fronteras estatales en
lugares pemeables y dejando de ser consideradas como barreras, o zonas de
diferenciacién, para convertirse en areas de transicién o espacios de interaccién y
cooperacion.

Hoy en dia no es suficiente estudiar cada pais en forma aislada, debido
esto a que muchas asociaciones regionales que persiguen objetivos de desarroito
econdmico y de promociéon de libre comercio comienzan a constituirse en
verdaderos bloques econdémicos, incrementando con esto los flujos de intercambio
intracontinental.

Como se detalia en el cuadro siguiente gran parte de los estados en el

mundo son miembro de algln tipo de integracion particularmente econémica.?

* Mercosur (Mercado Comuan del Sur): incluye Argentina, Brasil, Paraguay y
Uruguay (incluye zonas francas de Brasil y Uruguay).

= Chile: incluye zona franca lquique.

» Resto de ALAD! (Asociacidon Latinoamericana de Integracion): incluye

Colombia, Ecuador, Cuba, Peru, Venezuela y Bolivia.

*! Requeijo J, Estructura Econémica Mundial, ediciones Mc Graw Hill, Espafia, 2000, pag 41 a 47y

Renouvin P. — Duroselle J.B.; Introduccion a la historia de las relaciones intemacionales, Fondo de cultura
econdmica, México, 2000, pag. 123 a 127.

z Requeijo J., Estuctura Econdmica mundial, ediciones Me Graw Hill, 2000, pag. 41 a 47,y AA.VVY., Que
es el MERCOSUR y como negociar en ¢l mnismo, Inst. de desarrollo empresario bonaerense, modulo 9, s/d.
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= NAFTA (Tratado de Libre Comercio de América del Norte): incluye Estados
_ Unidos, Canada y México.

» UE (Unién Europea): Incluye Austria, Béigica, Dinamarca, Espafa (incluye
Islas Canarias), Finlandia, Francia (incluye Ménaco), Grecia, Irlanda, Italia
(incluye San Marino), Luxemburgo, Paises Bajos, Portugal, Reino Unido,
Republica Federal de Alemania y Suecia.

= ASEAN (Asoc. de las Naciones del Sudeste Asiatico): incluye Brﬁnei,
Camboya, Filipinas, Indonesia, Laos, Malasia, Myanmar, Singapur,

Tailandia, Vietnam.

» Medio Oriente: incluye Arabia Saudita, Bahrein, Emiratos Arabes Unidos,

Iran, Iraq, Israel, Jordania, Kuwait, Libano, Oman, Qatar, Republica de

Yemen, Sira y Territorio Auténomo Palestino.

1.1.3 Economia global

Como se planteo anteriormente, el mundo actual se caracteriza por la
existencia de una economia global, en la que las actividades y los mercados
trascienden las fronteras de |os estados, desplegandose p;)r tbdd el planeta. Todo
esto fue impulsado por distintos factores, como se ha mencionado, entre los que
se detallan las nuevas tecnologias, politicas econdmicas liberalizadoras, las
cuales han creado los mercados regionales, y sobre todo fue acompariado con
cambios en las estrategias de las empresas multinacionales, las cuales tienden a
localizar sus plantas en diferentes paises siguiendo caiculos de costos y
beneficios muy precisos. Estos beneficios son de distinta indole, entre los que se

destacan, 1a busqueda de nuevos clientes, las ventajas de los menores costos de
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las materias primas, los salarios ¢ las ventajas impositivas que encuentran en los
diferentes paises.?®

Por esto las multinacionales desempefan un papel destacado en la
conformacién de la economia giobal; Debido esto a que dichas empresas estan
dedicadas a multiples actividades, que si bien se encuentran registradas en un
pais determinado, tienen filiales en muchos paises del mundo.

Algunas de estas mega empresas organizan sus actividades a escala
mundial dando con esto una nueva divisién internacional de! trabajo, en la que los
distintos paises o regiones se especializan en la elaboracién de determinados
productos, los que luego se intercambian e integran en el mercado mundial.

La ubicacién de las plantas de fabricacion esta orientada sobre la base de
la relacion costo beneficio entre el producto a desarrollar y los costos del lugar, ya
sea en impuestos o0 en mano de obra necesitada para dicha tarea. De esta manera
las multinacionales aprovechan condiciones favorables en los paises menos
desarrollados para la produccién industrial, y en especial la existencia de mano de
obra més barata.?*

Si bien los paises que reciben estas industrias se beneﬂciah con su llegada,
este beneficio es menor al esperado, debido a que los puestos de trabajo que se
brindan son poco calificados y muy mai pagos, y a la vez gran parte de las

ganancias de la empresa son giradas a su pais de origen.

2 velasquez F. I, Inversién extranjera dircela y empresas mult]
59, en Claves de la economis mundial.

nacionales cn Ja cconomia global, pag.56 a

* Veltisquez I..J., Inversion extranjera directa y empresas multinacionales en }a economia global, pag.56 o
59, cn Claves de [n economia mundial.
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Una de las cualidades de mayor importancia en esta economia global esta
representada por el crecimiento de los flujos financieros, el cual pone a muchos
gobiemos de [os paises pobres en manos de los especuladores intemacionales.
Estos paises deben recurrr a los organismos internacionales de crédito para
obtener financiacién, que le otorgan siempre y cuando el pais sclicitante cumpla
con [as pautas que estos fijan para el funcionamiento economico de los paises.?
También es importante destacar que debido a estos cambios econdmicos surgidos
a causa de la globalizacién, ha variado la oferta tradicional de tipos de producto
por paises, ya que anteriormente las areas donde se concentran los paises
subdesarrollados exportaban materias primas y alimentos a los paises
desarrollados e importaban de estos manufacturas. En la actualidad, esto a
cambiado, ya que muchos paises en especial los de desarrolloc medio (ejemplo
China, Corea, etc), vende manufacturas a los mas desarrollados; Es de
importancia detallar que este tipo de manufacturas son simples y de precio bajo,
las cuales se han dejado de fabricar en los paises desarrollados, debido esto a

que los mismaos se concentran en la fabricacién de bienes complejos y de mayor
valor econdmico. A su vez los paises desarrollades producen bienes primarios, en
muchos casos subvencionados, contribuyendo con esto a que el precic en el
mercado intemacional de estos bienes disminuya. Esto ocurre principalmente con
los productos agricolas, ya que debido a los avances tecnoldgicos, estos paises

avanzados, producen grandes cantidades, con lo cual no solo satisfacen su

¥ Ontiveros E., Gobernar la giobalizacion, elementos de una nueva argmtectura financicra interngcional en
Claves de la cconomia mundial, icex, 2001
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. -y : 26
mercado interno, sino también exportan el remanente del mismo.

1.2 - El Proteccionismo como instrumento de politica comercial

Toda persona puede pensar, luego de lo detallado anteriormente, que hoy en dia
cualquiera puede en el mundo, gracias a la apertura de mercado existente,
comprar y vender todo tipo de producto mientras exista un comprador para ello, no
siendo esto verdadero; debido a politicas proteccionistas aplicadas por gran parte
de los estados.

Es verdad que antes que terminara la segunda guerra mundial, fas potencias
aliadas tomaron medidas a través de las cuales, quisieron crear y potenciar un
orden econé_mico internacional de caracter liberal. 2’El mismo buscaba impedir que
las politicas proteccionistas volvieran a proliferar y a dificultar la interrelacién entre

las diferentes economias. Para reglamentar esta decisién se llevo a cabo el

acuerdo general sobre aranceles aduaneros y comercio (GATT), mediante el cual
los paises que lo firmaron se comprometieron a reducir, de forma multitateral, la
proteccion de sus mercados. Este acuerdo aplica tres principios basicos para
poder eliminar las barreras comerciales de forma progresi\a‘va;28 1) la no-
discriminacién; La cual implica que cualquier ventaja que un pais contratante

conceda a otro se extiende a todos los deméas de manera avtomatica. Existen

26 . ., . .
Segre G, Centro de informacion ccondmica, www .centergroup.cony, lnformes varios.

' Requcijo G, Estructura Econdmica Mundial; ediciones Mc Graw Hill, espaita, 2000, pag. 9 y 10; v Lascano
M.R., Reflexiones sobre la economia Argtentina, Ediciones Macchi, 1996, Bucnos Aires, pag. 38 2 40.

¥ Requeijo G, Estructura Econdmica Mundial; edicioncs Mc Graw Hill, espaita, 2000, pag. 9y 10.
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excepciones a esta regla como tomar en cuenta las zonas de librecambio y tas
uniones aduaneras, es decir, los procesos de integracion. 2) La reciprocidad; el
pais beneficiario de una serie de reducciones arancelarias debe ofrecer
concesiones similares. 3) La transparencia; se exciuye las restricciones
cuantitativas al comercio y preconiza el uso de derechos arancelarios como
formula de proteccién exterior.

Se busca a través de esto, que sean los precios, y no otro tipo de medida
administrativa, los que regulen el funcionamiento de los mercados.

Pese a lo descrito anteriormente, la economia mundial sigue contando con focos
protectores que originan fricciones y distorsiones variadas en el comercio.

Estos focos protectores son aquellos que escapan a ia orbita del régimen fiscal,
pero que pertenecen a las facultades administiativas otorgadas al poder ejecutivo
por la constitucion y que tienen por objeto protege'r a ciertos sectores o actividades

vitales para la economia del pais, la salud 0 la seguridad de la nacion.

1.2.1 Tipos de proteccionismo

Dentro de los focos protectores existen distintos tipos, entre los que se cuentan;?®

A. Proteccionismo arancelario

1) Derechos aduaneros: La finalidad primordial de los derechos

aduaneros es obtener ingresos fiscales, nivelar la balanza comercial y proteger la

industria nacional. El numeral de derecho se pondera en base al grado de

# Ledesma C. A ; Zapata C, Negocios y comercializacidn inlernacional, Edicioncs Macehi, Bs.As,1995, p.29
a35
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elaboracién del producto importado, la clasificacién econdmica del bien y la

importancia del abastecimiento locat.

La asignacién oficial de los aranceles se basa en sistemas arancelarios que

podran ser:

o Arancel a una columna, con la indicacién de su Unico derecho a todos los

paises.

Arance!l general o convencional ( a dos columnas), con un derecho
auténomo o general para todos los paises y un segundo derecho
preferencial o convencional, generalmente disminuido respecto de aquél.

Arancel preferencial, que constituye una excepcion a [a norma de no
discriminacién del Acuerdo General de Aranceles y Comercio (GATT), que

son los reducidos a los productos originarios de un pais con el cual se

mantienen relaciones especiales (integraciones).

Los derechos aduaneros se diferencian por su base de imposicion, pudiendo

ciasificarse en:*°

Derechos especificos, son aquellos que se aplican sobre condiciones

particulares del producto, independientemente del valor del mismo.
Derechos ad-valorem, son alicuotas aplicadas sobre el valor de la

mercaderia.

Derechos alternativos, que contemplan ia aplicacion de cualquiera de las

anteriores, a sola opcion del ente recaudador fiscal.

235

* Ledesia C. A Zapata C, Negocios y comercializacion inlernacional, Ediciones Macchi, Bs.As, 1995, .29
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» Derechos compensatorios, que comprenden [a aplicacién conjunta de

derechos ad-valorem y especificos.

= Derechos estacionales, aplicados inversamente a la temporalidad del

producto.
» Derechos contra la competencia desleal:

- Antidumping : la venta se efectia a un precio inferior al valor normal
en el mercado doméstico del pais exportador, amenazando causar
perjuicio a una industria nacional o retrasar la implementacion de
nuevas industrias en el pais importador.

- Compensatorios: Se imponen estos derechos éuando un estado
exportador establece una prima o subsidio a determinado rubro de
productos, basado en los mismos supuestos de dano que el
dumping.

2) Precio oficial: Es aguel establecido por las autoridades econdomicas
de un sector determinado, que es base de imposicidn de los derechos con
prescindencia de cualquier otro valor que e_\xistiera y debajo del cual no pueden
efectuarse ventas intemacionales.

3) Margenes de preferencia tarifaria: Acuerdos de preferencia
arancelaria que surgen de movimientos de cooperacion e integracién entre los

paises.

4) Impuestos al consumo: influyen sobre el precio de comercializacién.

(Ej.: Impuesto al valor agregado, Impuestos internos).
Todos los instrumentos de proteccionismo arancelario mencionados tienen una

influencia directa en el precio de comercializacién final del producto involucrado,

23
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alentando o desalentando la produccion, comercializacion y/o consumo del

producto en cuestion.”

B. Proteccionismo extra-arancelario 32

1) Restricciones cuantitativas: influyen sobre la cantidad del producto

regulando la misma en su entrada a un tertorio aduanero. Se distinguen dos

categorias:

Contingentes, cuotas o cupos gque definen un numeral en forma global,
bilateral o regulando histéricamente el ingreso de la mercaderia.

Licencias o autorizacion de volumen de emisidén previa al ingreso de Ia
mercaderia, que se extiende en forma automatica o en virtud de un analisis
especifico.

2) Influencia en las divisas de pago: Restriccidn que no influye sobre la

naturaleza de las mercaderias sino sobre la posibilidad de obtener las divisas para

pagarlas, afectando:

La convertibilidad de la moneda, es decir, la posibilidad de pagar la deuda
devengada en determinadas monedas, segun las disposiciones del Fondo
Monetario Intemacional y el Banco Central de cada pais.

El tipo de cambio, o sea el nimero de unidades de una moneda que se
exige a cambio de cierto nimero de unidades de otra moneda, de acuerdo
con las normas del Banco central de cada pais; en funcion de su politica

comercial, emplean tipos de cambio muitiples segun las necesidades de la

a3s

2 IDEM

M Ledesma C. A.; Zapata C, Negocios y comercializacion internacional, Ediciones Macchi, Bs.As, 1995, p.29

24



nn)nn)3)-,\)))5.)))n)nnnamn)-l)NH'”'””‘”

Comarcio exterior Argenting

balanza de pagos, las caracteristicas de los productos y tas relaciones
bilaterales.
Lo detallado anteriormente no es mas que el tradicional control de cambios,

utilizado en todos los sistemas econémicos para regular indirectamente el flujo

comercial, *3

3) Reglamentaciones técnicas: Se trata de algunos aspectos

eminentemente técnicos de la mercaderia objeto de reglamentaciones, entre los
que se encuentran:

Reglamentaciones sanitarias, que tienden a proteger y a conservar la salud
de los seres humanos y de su entorno ecoldgico: flora(fitosanitario), fauna
(zoosanitario), y pesca (fictosanitario). Se formalizain mediante la emisién
automatica o el estudio de distintos tipos de certificados. |
Reglamentaciones de farmacia, que distinguen los productos basados en
determinada farmacopea y las drogas para este fin, de aquellos
considerados peligrosos pues generan adiccion.

Reglamentaciones sobre la normalizacién técnica propias de ciertos
productos (eléctricos, maquinarias, etc.), o sobre las caracteristicas
particulares de racionalizacion métrica. Entre las mas conocidas y utilizadas
podemos distinguir [as: normas IS0 (intemational Standard Organization).

4) Reglamentaciones administrativas; Se enumeran normas netamente

* Ledesma C. A- Zapela C, Nepgocios y comercializacion inlemacional, Fdiciones Macchi, 3s.As,1995, p.29
a35

25



)5))))7‘))))))))37))‘1-)"')1))))))))J}))))J))-))})))'))

Comercio exterfor Argentino

administrativas que en general responden a especificaciones técnicas de

mercado, cuya emisién en forma de certificados especificos puede entorpecer el

tramite, al punto de tornarse lenta o de dificil obtencion.

Rotulos y/o efiquetas, con informacion general y especial sobre los
responsables de la produccion y de la comercializacion, los ingredientes y
contenidos nutricionales de los alimentos o el cuidado de prendas textiles,
son los mas utilizados.

Documentacién de embarque que debe cumplir, de forma estricta, con
algun requerimiento burocratico, que tiende a desarrollar largos y complejos
procedimientos que resultan en la confeccion de muchos documentos cuya

utiidad es dudosa; pero, en caso de errores en su conformacion, pueden

imponerse multas.

Formalidades aduaneras, tales como certificacion o visacion de la

documentacién de embarque, facturas consulares © consularizadas y
certificados de importacion, enfre los mas usuales, que generaimente
deben redactarse en el idioma del ;;ais importador. Generalmente los
canones por este servicio tienen un valor elevado.

Certificados de origen que corroboran por una entidad oficial de autoridad

reconocida el grado de elaboracién o valor agregado y de insumos

binacionales o importados del producto exportado desde determinado

origen.
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. . o . ) . 4

C. Proteccionismo a la exportacion a través de los beneficios promociénales 3
Es el conjunto de mecanismos que un estado genera para motivar y recompensar
el esfuerzo exportador, especialmente de productos con valor agregado y/o

tecnologia aplicada.

Los beneficios pueden ser agrupados de acuerdo con la naturaleza y
oportunidades en que se otorgan en;

1) Beneficios directos: mediante los cuales el exportador recibe dinero luego
de producido el embarque de exportacion, a través de dos instrumentos:

* Reembolso o reintegro de tributos, mecanismo mediante el cual es estado
devuelve al exportador los impuestos que el producto exportado hubiere
tibutado durante el proceso de produccion.

Draw Back, el cual consiste en la devolucién que efectia el estado al
exportador de los derechos de importacion que han tributado las materias
primas, materiales elaborados o semielaborados y/o envases que se
incorporan a un producto o a sus envases, embalajes, al momento de su
exportacion.

2) Beneficios indirectos: son los que habilitan al exportador a dejar de pagar
determinados conceptos con motivo de la exportacién. También se los conoce

como beneficios o ventajas fiscales, pues el concepto basico de todos ellos es el

de no exportar impuestos que hacen al mercado doméstico.(IVA, impuestos

intemos, ingresos brutos, etc..

3) Beneficios financieros: mediante los mismos, el estado asiste

M Ledesma C. A.; Zapata C, Negocios y comercializacion intemnacional, Ediciones Macchi, Bs.As,1995, p.29
a35
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financieramente al exportador durante el proceso de elaboracién de la mercaderia
ofreciendo lineas de crédito blandas, ademas de otorgar las coberturas basicas

ante el riesgo de no cobro.

De acuerdo al momento en que se otorga el beneficio, se podra nombrar al mismo
como prefinanciacion, financiacién o posfinanciacion.

4) Beneficios especiales: Son las facilidades de distinto tipo mediante las
cuales el estado favorece no monetariamente la gestion comercial y/u
operativa de las exportaciones. Las mas comunes son:

» Envio de muestras al exterior

= Envios en consignacion

= Admisiones temporarias

= Salidas temporarias

Envio de partes y piezas en garantia

» Reposicion de faltantes a la descarga.

1.2.2 Argumentos para implementar proteccionismo

Como el proteccionismo no esta aceptado por la OMC, se encuentran distintos
tipos de argumentos o justificaciones para estas protecciones que implementan los
Estados a sus economias, tales como 1) la falta de juego limpio en las relaciones
comerciales, lo cual ocurre cuando entre el comercio de dos paises, uno esta
protegido y el otro no. 2) los bajos salarios, los cuales influyen debido a las
diferencias sociales de los distintos paises. Se mantiene que dichos productos

compiten con costos mas bajos por estar fabricados con mano de obra en estado

28
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de esclavitud. 3) El dumping, a través del cual se vende en los mercados extemos
a precios mas bajos que los que prevalecen en los mercados interiores. 4) también
es incluido lo que se denomina “el problema Japonés” * a través del cual se
presenta un desequilibrio continuo de la balanza comercial a favor del pais

exportador, lo que trae aparejado un impacto sobre el bienestar social del pais

importador.®

A modo de ejempio, se cree oportuno ejemplificar lo anteriormente
planteado, con un breve comentario acerca de un problema surgido durante el
ano 2001 entre los Estados Unidos y Brasil, el cual se basa en los brotes
proteccionistas que haciamos referencia anteriormente, a través del caso citado
se ve reflejada una posicion de reclamo de Brasil hacia Estados Unidos, debido
a que el mismo sostiene la no-implementacién de protecciones de sus fronteras
basada en altos aranceles, pero segun Brasil la proteccion la lleva a cabo a través
de otras barreras, las cuales estan respaldadas sobre regiamentaciones sanitarias
como “...productos no saludables..”™ o que los mismos no cumplen con las
nommas de “..sanidad animal y vegetal..”*® con lo cual en ultima instancia

bloquea con esto la entrada de los productos.

* Requcijo J.. Estructura Econdmica Mundial, ediciones Mc Graw 11ill, 2000, pag. 21.
% VID Requeijo J., Estructura Econémica Mundial, ediciones M. Graw Hill, 2000, pag.20 a 25.

%" La Prensg, seccidn cconomia, Jucves 3 de Mayo de 2001, pag. 10
*IDEM.
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Capitulo -2 Situacidon econémica de Argentina y Espafa

2.1- Argentina

Una vez planteado el panorama econémico mundial, sus ventajas y desventajas,
podemos a continuacion llevar a cabo un andlisis interno de la economia Argentina
y de su comercio exterior, a fin de determinar en que posicidn o lugar se encuentra

ubicado nuestro pais en el contexto mundial y de que forma se ve o no afectado

por dicho funcionamiento.

2.1.1 Informacidén general sobre Argentina

La Argentina es uno de los casi doscientos paises existentes en el mundo en la
actualidad. Por esto si se efectGa una comparacion entre los mismos se puede
definir la ubicacién de este en el conjunto que conforma el sistema mundial.

Si contamos para dicha valuacion datos como nivel de analfabetismo, ingreso
medio, cobertura sanitaria, se podra sostener esta superioridad sobre los paises
subdesarrollados, pero existen indicadores como son, nivel de endeudamiento o
incapacidad de generar tecnologia, que hacen un replanteo sobre dicha
categorizacion.* |

La Argentina se encuentra insertada plenamente en el contexto murdial,
siendo también miembro de un conjunto de organizaciones intemacionaies, como

por ejemplo la Organizacion de las Naciones Unidas.

" www.indec.gov.ar
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Desde el afio 1991, integra junto a los paises de Paraguay, Brasil y Uruguay el
mercado del sur, cominmente conocido por Mercosur. Dicho mercado tiene como
-meta la integracién entre los paises, establece una pblitica comercial (nica y un
arancel externo comun, la libre circulacidn de bienes y capitales entre sus
miembros y la formacién de ura estructura politica- administrativa de alcance
supranacional, con lo cual la misma esta por encima de cada uno de los estados
miembros.*°

lLa participacién de dicho mercado comun, coloca a sus miembros en una

mejor situacion para participar en los procesos que caracterizan a la globalizacion

econdmica.

2.1.2 MERCOSUR

En los primeros afos de la década de 1980, cuando en la Argentina y en el
Brasil retornaron las democracias, fue un momento destacado para la cooperacion
e integracion entre ambos paises.

Fue entonces cuando los mismos firmaron una serie de acuerdos con el fin
de avanzar en procesos de cooperacion. A partir de estos, se formaron comisiohes
que trabajaron no solo en aspectos comerciales, sino también sobre la
modemizacidn tecnoldgica, ia biotecnologia, la cooperacidn en ia aeronautica y
sobre temas culturales.*’

Desde mediados de esta década se pusieron en funcionamiento comisiones

que fueron las encargadas del desarrollo del proceso de integracion.

0 Caballero A., Economis Argentina en presentc v futuro, Universitas SRL, Bs.As., 1997, pag.dss,y

hﬂscano M.R., Rellexiones sobre la economia Argenting, ediciones Macchi, Buenos Aires, pap. 93 8 96.
IDEM
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En 1991, los presidentes de los paises de Brasil, Argentina, Paraguay y Uruguay
firmaron el acuerdo que dio origen al MERCOSUR; “¢ El cual esta destinado a la
formacion de una unidn aduanera, desarmollando una politica comercial unificada,
centrandose especificamente en ios aspectos econdémicos. Se buscé con esto que
los paises aumentaran los intercambios comerciales entre ellos y que mantuvieran
una politica comercial unificada frente a otros bloques regionales, ya sea como el

NAFTA, o la Unién Europea.”

A partir de 1996, Bolivia y Chile se sumaron a este proceso como miembros

asociados.

Los fundamentos esenciales del mercado comun del Sur son:**

Arancel cero en el trafico comercial dentro del area (zona de libre comercio).

Fijacién de un arancel comin hacia terceros paises (unidn aduanera).

Libre movilidad de bienes, servicios y factores productivos.

Armonizacion de las politicas macroeconomicas.

2.1.2.1 Diferencias entre los paises miembros

Dentro de esta integracidn comercial existen diferencias marcadas dentro de los

paises miembros, las cuales favorecen en determinadas circunstancias de manera

no equitativa.*®

2 Caballero A., Economia Argentina en presente y futwro, Universitas SRL, Bs.As., 1997, pag.455 2 460,y

AAVV. Queesel MERC como negociar en el mismo, inst.de Desarrolio Empresario Bonaerense,
mébdulo 9, s/d.

43

IDEM
“AAVV_ Que es el MERCOSUR y como negociar en el mismo, Inst.de Desarrollo Empresario Bonaerense,
modulo 9, sid.

“ IDEM

32



))))))))\)))‘))))))))))))l))))))))))))))))))))))))

Conercio exterior Argenting

De las diferencias anteriormente citadas podemos detallar las siguientes:
* La gran mayoria de los habitantes del MERCOSUR vive en territorio
Brasilero. (Esto implica que la mayor parte de los consumidores se
centralizan en este pais)
La Argentina y el Brasil son' los paises que tienen estructuras econdmicas
mas centradas en la industria y los servicios.
Estos dos paises anteriormente citados generan la mayor parte de los

intercambios comerciales.

Cada pais miembro ofrece distintos incentivos para la instalacion de
industrias en su territorio.
Existen dentro de los paises miembros empresas que se encuentran

subvencionadas por el estado, generando esto una competencia ilegal.

2.1.2.2 Costos y beneficios de iIa integracion

En términos generales, la integracion es beneficiosa cuando sus efectos de
creacion de comercio son superiores a los efectos del desvio de comercio.
Cuando se hace referencia a la creacidbn de comercio, se ésté planteando
especificamente al incremento del intercambio comercial entre los paises
signatarios, donde los productos se vuelven mas compstitivos al eliminar ios

aranceles intrazona y disminuir los costos por fletes como consecuencia de la

cercania geografica de los socios. *®

“6 Caballero A., Economia Argentina en presente y futuro, Univasitas SRI., Bs.As., 1997, pag.455 a 460,y

AAVV,, Queesel MERCOSUR y.como negociaren el mismo, Insl.de Desarrollo Empresario Bonaerense,
médulo 9, s/d.
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Desde otro punto de vista, el desvio del comercio puede ser explicado como el
reemplazo de proveedores, donde productos.que eran abastecidos de extrazona
se comienzan a abastecer intrazona, beneficiados por la diferencia en los costos
de nacionalizacién de los mismos.*
El hecho de ser miembros del MERCOSUR favorecera a sus integrantes en varios
aspectos:
1. Ampliacion del mercado potencial.
2. Logro de economias de escala.
3. Necesidad de especializacién y reconversion.
4, Rapido desarrolio de! sector servicios.
5. Incremento del poder negociador con otros blogues economicos y también
en foros intemacionales.
6. Atraccion de inversiones multinacionales.
7. Obtencidn de una salida al océano pacifico.
8. Posibilidad de complementacién econdémica enire empresas de estados
parte sin perder el origen de la mercaderia.
Este proceso también traerd aparejados ciertos inconvenientes, té|es como:*8
1. Redesignacién de la politica comercial nacional en pos de una politica

comercial comun, dirigida por un érgano supranacional.

TAAVY, Que es el MERCOSUR y como negociar en el mismo. Inst.de Desarrollo Empresario
Bonaerense, modulo 9, s/d -

% IDEM
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2. Incremento de la competencia intrazona, pudiendo producirse el
desplazamiento de algunas empresas o directamente sectores
acostumbrados a subsistir en un ambito protegido.

3. Diferencias entre los miembros para seducir la decision de instalacion de

industrias extranjeras.

2.1.3 Datos econ6micos sobre Argentina

Gran parte de la poblacién econdmicamente activa estd ocupada en el
sector terciario. Las actividades terciarias son las que mas han crecido y las que
mayor porcentaje presentan de participacion en el PBl. En la actualidad las
personas encuentran mayor ocupacion en las actividades relacionadas con el
comercio y los servicios que en la industria o la actividad agropc—:‘cuan'a.“9

No-solo el sector terciario es el que mas gente ocupa, sino también es el de
mayor crecimiento hasta el momento. Pero existe un problema que se plantea en
este tipo de actividades, y el mismo esta determinado por la concentracion en su
mayoria de empresas extranjeras multinacionales, las cuales por un lado
contribuyen con su desarrollo al PBI, pero a la vez son una impdrtante fuente de
egresos de divisas hacia otros destinos, lo cual influye de manera extrema en

nuestra economia Nacional.

En la actualidad "... aproximadamente un 20% de (ransacciones

internacionales corresponden a los servicios.”™®

w www indec gov.ar: y Lascano M R, Refllexiones sobre economia Argenting, . ediciones macchi, 1996, pag.
28231

* Requeijo J, Estructura Econémica Mundial, ediciones Mc.Graw Hill, Espafta, 2000, pag.7
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Las actividades secundarias son las que siguen en porcentaje de
ocupacion, especialmente las industriales, las cuales fueron durante afios una
fuerte generadoras de empleos, aunque ha ido cambiando la oferta de puestos de
trabajo en dicha actividad, hablando con relacion a la calificacion requerida para
los mismos, siendo el conocimiento o la capacitacidén una herramienta fundamental
para los requisitos de estos nuevos puestos.”!

Muchas industrias, ante la apertura de lé economia, el incremento de las
importaciones, el aumento de los costos de produccion y la disminucion dei
consumo interno han tenido serias dificultades para continuar con sus actividades,
teniendo en muchos de estos casos que cesar sus actividades, por no poder
adaptar sus estructuras a las nuevas condiciones o exigencias de los mercados, ©
en su defecto, trasiadarse a otros paises debido a la obtencién de ventajas

impositivas y monetarias.

El sector primario, en el cual se destaca la agricultura y la ganaderia, es el
que en este momento ocupa la menor cantidad de trabajadores. Esto es debido a
la modernizacidn de los métodos de trabajo, ya sea por medio de la mecanizacion
de las tareas, o por el aumento de la productividad.?

Igualmente la produccidén agropecuaria, sigue siendo uno de los principales
rubros de exportacién, aunque como se detallo anteriormente, se debe ajustar su

oferta a los precios que impone e! mercado mundial.

N www.indeg.gov.ar; y Lascano M R, Reflexioncs sobre cconomia Argenting, , ediciones macchi, 1996, pag.
15a19

* Caballero A, Economia cnlina resenle y en futurg, Universilas SRI., 2000, pag.89 a 134
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Comercio exterior Argentino

En la balanza comercial Argentina (Anexo 1) se puede verificar lo
anteriormente descrito, en cuanto a la composicidon de las principales
exportaciones e importaciones Argentinas.

Analizando la descripcién anterior del comercio exterior Argentino
comrespondiente al periodo de Enero a3 Noviambre del afo 2001, comprobamos
que el contenido de nuestras exportaciones comespande en su gran mayoria a
productos primarios, ocummendo un leve cambio hacia la exportacion de
manufaciuras de origen industrial via bloque, refiréndome con esto al
MERCOSUR; Esto aumento registrado se debe a ventajas competitivas que

cuenta nuestro pais por ser miembro del blogusz econémico.®

2.1.4 Situacién actual Argentina

La Argentina desde hace aproximadamente siete arfios, esta atravesando un
periodo de recesidon continua, la cual se ve representada por un escaso
movimiento econdmico, un alto nivel de desempleo, un incremento en el
descontento de la sociedad en su conjunto, asi como también un estado de
desconfianza general, lo que trae aparejado un bloqueo en la aceptacion de las
medidas que se implementan para apaliar dicha situacion.

A su vez, todo lo anteriormente expresado esta acompariado por un
deterioro sostenido de la industria, la cual se encuentia afectada por las ventajas
econdmicas- comerciales que viene ofreciendo uno de los paises miembros del

mercado comun del Sur, como es el caso de Brasil, quién a traves de estas

52 H
www,indec.gov.ar

*IDEM
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ventajas de tipo laborales e impositivas, sumado a las constante devaluaciones

efectuadas sobre su moneda, estad captando la mayor parte de capitales e

inversiones de industrias, ya sean nacionales y extranjeras.>®
Si se analiza dicha situacion se podra observar que la economia del pais se

encuentra en un circulo del cual le es dificil salir, y es importante tomar medidas
urgentes para apaliar dicha situacion.

Por esto se hace necesaria una politica de estado dirigida a facilitar y abaratar los
costos de aquellos insumos que el pais no produce, de los bienes de capital
necesarios para producir mas y mejor, de la transferencia de tecnologia necesaria
para ser aplicada en la produccion y obtener de ese modo productos de punta al
mas bajo costo posible.*®

Se hace necesaria también una politica de estado que oriente y contribuya a los
exportadores, actuales y potenciales, determinando acciones sobre que productos
pueden ser exportados, donde, como, cuando, y con que herramientas de
promocion; asi como también que apoye y defienda los productos nacionales

frente a posibles trabas para arancelarias las cuales frenan cualquier insercion de

dichos productos en nuevos mercados internacionales.

2.2, Espana

Se cree importante efectuar una breve descripcidn de la situacién social y

econdmica de Espafia, para poder introducirse luego en la investigacion de

mercado realizada sobre dicho pais.

** Segre, (G ; Centro de informacion econdmica, www centergroup.com; lnforines varios, sil
“IDEM
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2.2.1 Informacion general sobre Espana

La trayectoria de Espafa desde el inicio de la democracia ha estado marcada por
el proceso de aproximacion a Europa y el desarrollo del Estado de la Autonomias.
La incorporacidon en 1986 a la comunidad Econdémica Europea, hoy Unidn
Europea, y la entrada en Enero de 1999 en la Unién monetaria han sido los dos
principales hitos de este camino de acercamiento a Europa. En el terreno
econdmico, hay que senalar que Espafia ha crecido, y contina creciendo, a
mayores tasas que el conjunto de Europa, con una tendencia a reducir el
diferencial de veinte puntos que aun los separa de la renta per capita media en la
Unidn Europea. También es de destacar la tendencia a la reduccion del nivel de
precios hasta minimos historicos, y la progresiva eliminacion del desempleo, lo
que configura un escenario macroeconomico estable y propicio para el
crecimiento.®’

A pesar de estos buenos registros, hay un reconocimiento claro de la necesidad
de profundizar en la liberaiizacion y desregulacion de la economia, particularmente
en el mercado de trabajo y en [a de algunos sectores de servicios basicos y
profesionales. En este sentido hay que destacar los importantes cémbios sufridos
en la regulacion del mercado de trabajo en los ultimos afios que han aportado una

mayor flexibilidad y variedad de la contratacién con el efecto de pemitir ia firme

reduccioén del paro.

%7 www export-ar.org o Bspaita-Situacion y perspectivas de mercado; Abad C.- Donoso V. - De Migudl C.1,,
Espaiia en el mundo, pag.122, en Claves de la economia mundial, icex, 2001 y www. BancoMundial.org
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También son de importancia las reformas realizadas, o en curso, en sectores
como las telecomunicaciones, transporte y energetico, donde se han introducido
medidas tendientes a promover la competencia para garantizar un suministro
eficaz y unos precios mas bajos de estos.

Respecto a las relaciones econdmicas con el exterior, hay que destacar dos
cuestiones basicas: primeramente la continuidad de! déficit comercial, pese al
fuerte ritmo de crecimiento experimentado por las exportaciones, lo que aconseja
seguir insistiendo en aquellas medidas dirigidas de apoyo a 'a internalizacion de
las empresas, que complementan los efectos positivos sobre ia competitividad
derivados del clima de estabilidad macroeconémica. Y la segunda es que Espafa
ha pasado, en los ultimos afios, a ser emisor neto de inversién directa exterior, en
fugar de ser receptor neto. La mayor parte de esa inversion emitida se ha dirigido
a los paises latinoamericanos, y fundamentalinente a los sectores bancarios,
energético y de telecomunicaciones. *®

Pero, al tiempo que se fomenta la inversidn espafiola en el exterior, ‘hay que
destacar que Espafa es en Europa, junto con Ifanda, uno de los destinos mas
atractivos para el capital extranjero, puesto que sigue contando coh Lina ventajosa
relacion productividad / coste de la mano de obra, su economia es
comparativamente una de las mas expansivas, su fuerza laborat tiene buenos
niveles de cualificacion, el clima macroeconémico es estable y el ambiente social

refleja una baja conflictividad y una creciente cuitura de dialogo, condiciones todas

* www export-ar.org an Fspafia-Siluacion y perspectivas de mercado; y Abad C.- Donoso V. — e Miguel
C.J., Espafia eny e] mundo, pag. 122, en Claves de 1a economia mundial, icex, 2001 ;, y www Bancomundial.org
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ellas favorables para la instalacién de negocios de media, y alta compiejidad
tecnologica.

Espania es un pais de enorme potencial econémico para toda esa area continental,
tanto por su produccion agricola como por el mercado que representa para los
paises miembros de la Union Europea.

Si se prescinde de los aspectos mas naturales como la poblacién, y sobre todo el
territorio, Espafa se encuentra en el resto de los aspectos “... dentro del grupo de

los 20 primeros paises del total de 191, mas 65 territorios con diferentes

estatutos™® . Esto da una primera idea de cierta fortaleza e importancia, si bien

Espana no pertenece a los grupos de poder mas restringidos como pueden ser el
Consejo de Seguridad de la ONU, el G7 o el G10. En concreto, Esparia representa
el 0,38% det territorio mundial (puesto 50); alberga al 0,66% de la poblacion
(puesto 27), aporta el 1,95% del PBI corriente mundial (puesto10); tiene una cuota
de 0,63% de los accesos a Internet (puesto11); utiliza el 1,75% de todos los
ordenadores personales del mundo (puesto 9) y su peso comercial es
considerable, aspecto este que requiere un comentario mas detenido. Por sus
exportaciones, Espafia vende el 2,1% del total mundial (puésto 18), con un
importante crecimiento que ha conseguido triplicar la participacién de los afios 60,
y por sus importaciones adquiere el 2,53% de las compras totales (puesto1 1) .80

Poca duda cabe a la vista de la magnitud de los datos, de que Europa es el

principal origen y destino del comercio espafol, donde destaca de forma

% Abad C.- Donoso V. - De Miguel C.J,, Espafia en el mundo, pag.122, en Claves de la economfa mundial,
icex, 2001; y www Bancomundial.org.
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abrumadora la Unién Europea origen del 70% de las compras y destino del 72%
de las ventas de Espafia. En comparacién el resto de las areas parecen casi
marginales, incluida América que, con un promedio del 9%-11%, ocupa el

segundo lugar.

Es importante aclarar que “la agricultura espariola cuenta con una superficie

cultivada que abarca el 30.2% del total del teritorio....”", siguiéndole en magnitud

los cultivos forestales.

“Espafia es el tercer productor de vinos, después de ltalia y Francia”®, asi como
también adquiere importancia la produccion de aceitunas y aceite de olivo.

En cuanto a la mineria explota minerales de hierro, de carbén, de lignito y dentro
de Europa es un importante productor de plomo y zinc.

Los altos hornos de Vizcaya, Asturias y Catalufia, contribuyen a una produccion
significativa de hierro colado y aleaciones de hierro.

Espana cuenta con importantes centros industriales en Oviedo, Reinosa, Toledo,
Barcelona Bilbao, etc. Ahi se produce material ferroviario, maquinaria de toda
clase, herramientas y automdviles. También es reconocido por la fabricacion de
barcos; cuyos astilleros se encuentran en Cartagena, Cadiz, Barcélona y Bilbao.
El 1° de Enero de 1985, fecha en la que E_spaﬁa se integré en la comunidad
Europea, entrd a formar parte del sistema legal éspaﬁol todo el ordenamiento

juridico dictado por las instituciones de la comunidad Europea desde 1951, fecha

de [a creacién de la Comunidad Europea del carbdn y del Acero, el embrién de la

ot Echeverrl, M - Capuz, S, Geografia el mmundo contemporéneo, 1° edicion, 1999, pag, 149;y Abad C.-
Donose V. — De Miguel C.J., Espaila en ¢l mundo, pag.122, en Claves de a economia mundial, icex, 2001

? Echeverrt, M.- Capuz, S, of cit; pag.150; y Abad C.- Donoso V. — De Miguc! C.J., Espafia en el mundo,
pag.122, en Claves de ln ecopomfa mundial, index, 2001
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compleja estructura de fa comunidad europea.®

2.2.2 Unién Europea

La unién Europea esta formada por 15 paises cuya principal voluntad de union es
mas por politica y econémica que por la realidad fisica o incluso cultural.

Para contar con un panorama general, podemos decir que dicha unién “... cuenta
con 3.2 millones de Km2 (2,43% de la superficie mundial)...”®*.

El mercado de la Union Europea es uno de los mas extensos y profundos, su
poblacion representa un porcentaje apreciable del total mundiat y dispone ademas
de un elevado poder adquisitivo, mas homogéneamente repartido que en ofras
zonas desarrolladas, el cual supera los 20.000 délares por persona y multipltica por
3,35 el promedic mundial.

Por otra parte, la modernidad y el desarrollo relativo de ia regiéon también se
reflejan en la oferta o produccién, con los siguientes datos: “... una bajisima
proporcion de produccion primaria (2,6%), notable presencia de las actividades de
tipo industrial (30,7%) y gran predominio de los servicios (66,7%)..."%, porcentajes
que son bastante semejantes a los que arroja la América desarrollada. En cambio
la perspectiva del gastc muestra un patréon mas alejado de otras areas ricas, no
tanto por el peso de la inversién, sino por el mayor porcentaje del consumo
colectivo y el menor del consumo privado, lo que denota una economia con mayor

preserncia e intervencién det sector publico.

® VID Claves dc la economia mundial, Inst. Espafiol de comercio exterior, pag 188 a 190

:4 Claves de la economin mundial; Inslituto espafiol de Comercio exterior; pag. 174
*IDEM
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Para la unién europea, el periodo 1990-1999 ha representado un contorno general
no excesivamente brillante. Asi, “el crecimiento medio ponderado det PB! (1,8%)

esta por debajo del promedio mundial y ocupa uno de los uUitimos lugares en las

clasificacién por regiones™®, si bien en este 4mbito se deja sentir la diferencia

entre los paises miembros, pues “Irlanda consigue un 7,5% frente al modesto

1,2% de Suecia e ltalia,..., e incluso el 1,5% y 1,6% respectivamente de las

grandes locomotoras europeas que son Francia y Alemania"®’

Por el contrario, la tasa de variacion de los precios ha sido muy favorable en el
contexto mundial, asi como también resulta favorable a la Union, en comparacion
con Estados Unidos, el ligerisimo superavit conjunto de la cuenta corriente, si bien
en el interior alberga importantes diferencias.

Cabe serialar que la década de los 90 ha significado el progresivo afianzamiento
de las politicas de equilibrio fiscal, conseguidas mas sobre la base de reducir el
gasto que de aumentar los ingresos, si se exceptuan 10s recursos extraordinarios
obtenidos por la venta de empresas pubiicas y la enajenaciéon de otros activos

patrimoniales, aplicados sobre todo a amortizar la deuda publica, pero también a

equilibrar los presupuestos ordinarios.

% Claves de }la economia mundisl; Instituto espafiol de Comercio exterior; pag. 174
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2.3. Cuadro comparativo de los procesos de integracién

BECTn xtensiongeogratica |

omPUEStE por 5 paises

* AA.VV. Que cs el MERCOSUR v como nie

moédulo 9, s/d.
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gociar ¢n el mismo, Inst.de Desarroilo Empresario Bonaerense,

feien
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Capitulo 3- Investigacién de mercado internacional

Espaiia

Con respecto a la eleccion de Espafia, come uno de los paises de destino de
nuestra investigacion, podemos decir que se basa en primera instancia por ser
miembro de la unidén europea y ser un mercado que se encuentra con un
crecimiento constante y sostenido de su economia, como se ha planteado
previamente; Asi como también por existir un potencial de mercado para nuestro

pais muy alto en lo concemiente a los productos manufacturados, ya que las

exportaciones actuales pueden crecer superando un 300%.

Informacién correspondiente desde Enero a Noviembre de 2001

3.1. El mercado en si mismo

A) Informacion general ®°

s Superficie : 505.992 Km2

Geografia: Se encuentra en Europa meridional, ocupando la mayor parte de
la peninsula Ibérica, limita al norte con el mar Cantabrico, Francia y Andorra,
al este y sudeste con el mar Mediterraneo, al sudoeste con el océano
atlantico y al oeste con Portugal y el océano Atlantico.

Recursos naturales: carbén, lignito, hierro, uranio, mercurio, pirita, zinc,

tungsteno, cobre, potasio, fluorita, plomo, yeso, recursos hidraulicos.

% Fuente ICEX . Inst. Espafiol de Comercio cxlerior,2001 ; y Banco Mundial,2001.
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Principales ciudades: Madrid, Barcelona, yalencia, Sevilla, Zaragoza,
Malaga, Bilbao. "
ldioma: casteliano, catalan, valenciano, gallego, vasco.
Poblacién:
- Religién: catdlica: 85%
- Cantidad: 39.852.651 hab.
-. Densidad: 78.8% hab/Km2

- Tasa de crecimiento; 0.1%

- Estructura de edad: 0-14 (15%), 15-64 (68%), +65 (17%)

- Poblacién urbana: 77%

B) Forma y naturaleza del gobierno ™

Responsabilidades de! gobierno central: régimen de monarquia

constitucional y parlamento bicameral.

Division administrativa: 17 comunidades auténomas y 2 ciudades

autdbnomas.

C) Indicadores economicos

:*Moneda de curso corriente: peseta y Euro

Inflacion: 2.9%

Balance de pagos: 13.761 millones u$s

Producto Bruto Interno; 595.828 millones. u$s

" Fuente ICEX . Inst. Espaiiol de Comercio exterior,200] ; y Banco Mundial,2001.
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- Participacién sectorial: - Agro (4%)
- Industria (14%)
- Construccién (8%)
- Servicios destinados a la venta (45%)
- Servicios no destinados a la venta (23%)
- IVA que grava los productos (6%)

- Ingreso per capita: 17.964 u$d

D) Estructura actual de la economia

Actividad agroganadera ( 4% / valor anadido)

Industria total (31% / valor afiadido)

Industria manufacturas (19% / valor afiadido)

Servicios (66% / valor afiadido).

'AGRQGANAD_ERE\ INDUSTRIA INDUSTRIA MANUF. SERVICIOS

& L % 1 TR ] O]

71

% del sector sobre valor afiadido

AGROGANADER A

3% NDUSTRIA
: 2%

MHDUSTRIA MANUF.
16%

! Fuente ICEX. Inst. Espafiol de Comercio exterior,2001 ; Banco mundial.,2001.
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E) Planes de desarrolio econdmico 72

* Inversiones extranjeras:

- Entradas (9411 millones de u$s)

- Salidas (34844 millones de u$s).

El gran volumen de inversion extranjera que este pais recibe, tanto directa como
de cartera, es quizas el rasgo mas destacado de la balanza de pagos espariola y
ha aumentado consistentemente en los Gitimos afos al superar con éxito las
exigencias impuestas por el Mercado Comun Europeo y su incorporacion a la zona
Euro.

Existen una serie de medidas de apoyo a la inversion que pueden clasificarse en:
incentivos estatales y regionales para la formacion y el empleo, para sectores

industriales especificos, fiscales, para pequenas y medianas empresas y ayudas

de la Unién Europea.

" Planes de accidn:

Esparfa implementa diversos planes a fin de apoyar el desarrollo de distintos tipos

de industria, los cuales los canaliza por medio de créditos blandos para

emprendimientos particulares.

F) Transporte y comunicaciones

Necesidad de trasbordo y/o transito por terceros paises:

Los correspondientes a la Unién Europea.

=  Principales puertos maritimos y fluviales:

™ Fuente ICEX . Inst. Espafiol de Comercio exterior,2001 : y Banco Mundial,2001.
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- Barcelona
- Valencia
- Malaga
- Melilla
- Canarias
=  Aeropuertos de trafico internacional y cabotaje:
- Barajas (Madrid)
- E! Prat (Barcelona)

* Red vial y ferroviaria:

Comercio exierior Argentino

Cuenta con una ampfia red vial y ferroviaria, la cual se encuentra interconectada a

la red Europea.

Principales lineas maritimas, aéreas, viales y ferroviarias:

- Maerskline (vial)

- Neptune orient lines (maritima)
- Legazpi (maritima)

- Eurorail (ferroviaria)

- Spanish Railways (ferroviaria)
G) Comercio exterior

Balanza comercial (composicion y Saldo):

En el conjunto de los diez primeros meses del afio el déficit comercial ascendié a

5.863.635 millones de pesetas (31364.63 millones de ddlares), con lo que
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Comercio exterior Argenting

practicamente se mantuvo estable respecto al registrado un afio antes (-0,1%). La
contencion del desequilibrio comercial es uno de los aspectos positivos de la
evolucion del comercio exterior en el presente afio tras haber crecido a fuerte ritmo

durante 1998, 1999 y 2000.7

Las exportaciones crecieron el 7,2% en términos nominales, frente al 18,1% en el

conjunto de 2000,

Por destinos, el aumento de las destinadas a la Unién Europea fue del 7,8% y el

de las dirigidas a otros paises, del 5,9%.

Los precios de las exportaciones subieron el 3,3% en el conjunto de los diez
primeros meses del ario, frente al 6,1% en 2000.

El avance real de ias exportaciones fue del 3,8%, lo que supone una fuerte
ralentizacion con relacion al registrado en 2000 (12,2%), reflejando el menor
crecimiento econdmico mundial durante el presente afio.

Todos los grandes grupos de productos acusaron la desaceleracion, si bien las de
intermedios y de consumo lograron anotarse avances, del 6,7% y del 5,2%,
respectivamente, mientras que las de capital caian el 6,7%.

Las importaciones se incrementaron a un ritmo nominal del 5;3% en los diez
primeros meses del afio, lo que, como en la vertiente de las exportaciones, supone
una ralentizacion respecto al crecimiento registrado en 2000 (22,3%). En este

caso, gran parte de la ralentizacion se debe al diferente comportamiento de los

precios y, en particular, a los de la energia.

™ Fuenle ICEX . Inst, Espafiol de Comercio exterior,2001 ; y Banco Mundial,2001.
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Comercio exterior Argenting

El crecimiento nominal de las importaciones por origen no presenta grandes
diferencias con el total, las comunitarias avanzaron el 5,2% y las no comunitarias
el 5,6%, aunque la desaceleracién ha sido de mayor intensidad en las no
comunitarias, cuyo aumento fue del 39,4% en 2000, al ser en esta zona donde se
acusa con més intensidad el efecto de la reduccion de los precios de la energia.
Los precios de las importaciones crecieron el 0,6% en el conjunto de los diez
primeros meses del afio, tras haber crecido el 12,9% en 2000, pasando los de la
energia de un aumento del 87,9% en 2000 a un retroceso del 3,5%.
El crecimiento real de las importaciones fue del 4,7%, lo que implica una
ralentizacion respecto a la registrada en 2000 (8,3%). Sin embargo, esta tendencia
es menos acusada que en las exportaciones, dado que el crecimiento de Espana
presenta un diferencial positivo con el de los paises compradores de los productos
espanoles.
En cuanto a los diferentes productos, las importaciones de consumo avanzaron,
en terminos reales, un 10,5%, las de bienes intermedios un 5,7%, mientras que las
de bienes de capital cayeron un 5,6%.
En resumen, el déficit comercial registrd una importante correccién interanual en
octubre, como consecuencia de un descenso en las importaciones mas intenso
que en las exportaciones.™ Los datos acumulados en los diez primeros meses del
afno muestran que se ha logrado una estabilidad del déficit comercial a través de
un debilitamiento de ambos flujos comerciales, que ha sido particularmente

acusado en las importaciones por la fuerte moderacién de sus precios. Sin

™ Fuente ICEX . Inst. Espafiol de Comercio exterior,2001 ; y Banco Mundial 2001,
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Comercio exterior Argentino

embargo, en dicho periodo el avance real de las importaciones supera en casi un
punto al de las exportaciones, lo que refleja que la economia espariola esta

creciendo a un ritmo mayor que las de sus principales socios comerciales.”

« Principales paises proveedores y compradores, volumenes y valores:’®

™ Fuente ICEX. Inst. Espaiiol de Comercio exterior, 2001; y Banco Mundial, 2001
" IDEM
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*  Principales productos exportados e importados:”’

Comercio exterior Argentine

7 Fuente ICEX . Inst. Espafiol de Comercio exterior,2001; y Banco Mundial, 2001.
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. Comercio exterior Argentino

- Los destinos principales de las exportaciones espafiolas son Francia

(18,59%), Alemania (11,81%) y Portugal (9,02%).7

- Origenes de las principales importaciones espanolas son Francia (16,43%),

Alemania (15,47%) y Italia (8,02%).°

78 Fuente ICEX. Inst. Espafiol de Comercio Exterior; 2001; y Banco Mundial, 2001.
” IDEM
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«  Comercio bilateral con Argentina:

- Balanza comercial bilateral:

Comercio exterior Argentino

Detalle de importaciones Espariolas desde Argentina (principales rubros)

pescados, crustaceos 30;85%
alimentos p/ animales 22,04%
semillas y frutos oleag. 13,19%
cereales 8,93%
legumbres, tuberculos 2,91%
frutos comestibles 2,51%
fundicidn, hierro y acero 2,25%
pieles y cueros 2,13%
minerales, escorias 1,64%
madera y sus manufact. 1,61%
resto 11,94%

ol

% DE PARTICIPACION

B pescados, crustaceos
W alimentos p/ animales
O semillas y frutos cleag.
Ocereales

B legumbres, tuberculos
Bfrutos comestibles

B fundicidn, hierro y acero
O pieles y cueros

B minerales, escorias
Mmadera y sus manufact.
Oresto

8 Fuente ICEX. Inst. Espafiol de Comercio Exterior; afio 2001; Banco Mundial, 2001; y Indec, 2001.
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Comercio exterior Argentino

Detalle de exportaciones Espariolas hacia Argentina (principales rubros)

h

ot -

autos, tractores, otros vehiculos
calderas, maquinas y artefac 18,31
maquinas y aparatos electricos 12,59
rod. Editoriales industria grafic 9,65
materias plasticas artificiales 43
papel y cartén 3,55
prod. Quimicos érganicos 3,41
manuf. Fundicién hierro o acero 3,2
muebles, mobiliario, médico 1,8
i instr. Optica, fotogr. Y cinem. 1,73

16%

% de Participacion

Bautos, tractores, otmos
vehiculos

Wcalderas, maguinas y
artefac

DOmaquinas yaparatos
electricos

OP rod. Editoriales indus tria
grafica

B materias plasticas
artificiales

Bpapelycartén

W prod. Quimicos Grganicos

O manuf, Fundicidn hiemo o
acero

M muebles, mobiliario,
médico

Binstr, Optica, fotogr. ¥
cinem.

A través de los datos obtenidos podemos determinar que existe una marcada

tendencia a la exportacién de bienes primarios desde Argentina hacia Espania,

mientras se recibe en concepto de importaciones desde este mercado productos

manufacturados industriales con alto contenido de transformacién, generando con

esto mayor volumen de mano de obra.

8 Fuente ICEX. Inst. Espafiol de Comercio Exterior; afio 2001; Banco Mundial, 2001; y Indec, 2001.
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Comercio exterior Argenting

3.2. Acceso al mercado
A) Politica general de importacién %2

Convenios intemacionales de cooperacién y/o integracién;

El MERCOSUR Yy la unién europea acordaron un documento comun gue

contiene:
1. Principios y objetivos:
Prioridad a las relaciones econémicas, comerciales, politicas y de
cooperacion;
- Desarrollo del libre comercio entre los dos blogues;
- Liberalizacién comercial bilateral, gradual y reciproca sin excluir
ningun sector, (reglas OMC).
- Principio de "compromiso unico”;
2. Negociaciones sobre dialogo politico:
Reforzar el dialogo politico entre el MERCOSUR y la Unién Europea en el
marco de un acuerdo de asociacién regional.
3. Negociaciones sobre cooperacién:
Se establecieron tres subgrupos de trabajo_ (econémico, Cu]tural y Social, y
técnico y financiero), dependientes del subcomité de cooperacién del CNB, que
fomentaran la cooperacién entre los dos blogues en el marco de las negociaciones

sobre el futuro Acuerdo de Asociacion interregional.

¥ wawvw export-arorg an Espafia-Situacion y perspectivas Jde mereado.
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Comercio exferior Argeniing

4. Negociaciones comerciales
Se acordaron tres principios generales ‘
- Negociaciones abarcativas y resuitados equilibrados;
No se excluye ningan sector, teniendo en cuenta las sensibilidades

de ciertos productos y servicios de conformidad con las reglas de ia

OMC,
- Compromiso Unico

Los principales objetivos son:

Liberalizacién bilateral y reciproca del comercio de bienes y servicios

conforme a reglas OMC;

Mejora en el acceso a compras gubemamentales en los mercados

de productos, y servicios;

Promover una apertura y un ambiente no discriminatorio a las

inversiones,

Asegurar una adecuada y efectiva proteccién a los derechos de

propiedad intelectual;

Asegurar adecuadas y efectivas politicas de competencia y un

mecanismo de cooperacion;

Asegurar adecuadas y efectivas disciplinas en el campo de los
instrumentos de defensa comercial y establecer un efeclivo

mecanismo de solucién de controversias;
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Comarcio exterior Argenting

La negociacién arancelaria comenzé en Julio del 2001%

Los tres grupos técnicos son:

GT1: Comercio de bienes, medidas arancelarias y no arancelarias, medidas
sanitarias y fitosanitarias, estandares, regulaciones técnicas y evaluacion de
conformidad, anti dumping y derechos compensatorios y salvaguardias, reglas de
origen, procedimientos aduaneros y asistencia mutua en cuestiones aduaneras.

GT2. Comercio de servicios, propiedad intelectual, medidas que
promocionen una apertura y un ambiente no discriminatorio a las inversiones.

GT3: Compras gubemamentales, competencia y solucion de controversias.

= Relaciones comerciales especiales con terceros paises:
A través del sistema generalizado de preferencias de la unién europea —~ SGP- se
otorgan excepciones y/o reducciones arancelanas a productos originarios de
paises en vias de desarollo, entre los cuales se encuentra ta Argentina. Hay
reglamentos especificos para los sectores industrial, textil y agrario. Es requisito
agregar a la documentacion el certificado de origen- formulario "A” para que el

importador pueda acogerse a estos beneficios.

Relaciones comerciales particulares bilaterales:
Existen distintos acuerdos entre el Reino de Espana y Argentina entre los que se

detallan:

- Acuerdo de cooperacion econdmica y financiera.

Convenio para evitar la doble imposicién y prevenir ta evasion fiscal en

® Fuenle INDEX; Tratado UE y Mercosur
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Comercio exterior Argentine

materia de impuesto sobre la renta y el patrimonio.
- Acuerdo para la promocién y proteccidn reciproca de inversiones.
- Convenio sobre seguros de crédito a la exportacién.
- Convenio para evitar doble imposicién intemacional en relacién con el

ejercicio de la navegacién maritima y aérea.

B) Restricciones cuantitativas a las importacicnes %
= (Categorias de licencias de importacién:
En algunos casos, se requiere la obtencién de un pemiso o certificado de

importacién (antes licencia), y hay casos particutares de restricciones

cuantitativas.

C) Gravamenes a la importacién:

- Desde paises miembros de ia Unién europea: se esta exento
- Desde terceros paises: queda sometido a los derechos de arancel
aduanero comun de la UE.
- Desde paises en desarrolio: Se aplica el sistemé de preferencias.
Estableciendo reducciones o exenciones.
Con respecto a las manufacturas rige un arancel Tipo medio del 4,8%, con una
desviacién estandar de 3,9%.
Cuanto mayor es el porcentaje de desviacion estandar mayor es tambien el grado

de proteccién aranceiaria que puede implementar el pais.

™ www exporl-ar,org,ac Espafia-Situacion y perspectivas de mercado.
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Comervio exterior Argentine

D) Previsiones aduéneras especiales *°
=  Existencia de zonas francas o de libre comercio:
- Barcelona
- Vigo
- Marsella
» Regulaciones y procedimientos aduaneros de importacion:
- De gestion burocratica:
Se exige para el ingreso de ciertos productos, certificados o autorizaciones,
dificultando con esto la libre importacion de los mismos.
Regulaciones aduaneras para muestras comerciales, material de
publicidad y encomiendas postales:
Las franquicias comunitarias a la importacién que revisten mayor interés para el
exportador argentino son las que se aplican a mercancias importadas para la
prospeccion comercial, como muestras de mercancias sin valor comercial,
muestrarios completos, impresos y objetos de caracter publicitario, productos
utilizados y consumidos durante una exposicion o una manifestacion similar;
mercancias importadas para examen, analisis o ensayos, objétos de caracter

educativo, cientifico o cultural, instrumentos o aparatos cientificos siempre que se

importen con fines no comerciales.
E) Restricciones cambiarias y de pago

No existe ningln tipo de restriccién cambiaria y de pago especial.

® www export-ar.org.ap Espafia-Situacion y perspectivas de mercado.

" IDEM
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Comercio exterior Argentino

F) Otras normas, regulaciones y/o factores de controf que afectan el comercio®

*» Competencia desleal y practicas comerciales restrictivas:

Debe recordarse ademas que una forma de proteccién se da a través de la politica
comunitaria de subsidios a la produccion de determinados productos,
especialmente manufacturas agropecuarias y industriales.

Regulaciones antidumping y de precios minimos:

En ocasiones que Espana, estima corresponder, recurre a cldusulas de
salvaguardia e investigacion por duping.

Para salvaguardar y controlar la politica agricola de la Unidbn Europea se
implementa un control sobre los precios, el cual puede darse a través de distintos
sistemas:

- Precios de referencia: son de orientacion.

- Precios de intervencion: son intervenidos por las oficinas estatales.

- Precios umbral: son precios minimos de importacion.

- Derechos reguladores: son derechos de entrada sujetos a la
reglamentacion del mercado. Se imponen en lugar de los derechos
de aduana. (Eliminan ventajas de importaciones de brecios bajos).

Regulaciones sobre alimentos, salud y seguridad:

Aunque la reglamentacién europea es muy estricta en materia de sanidad y
calidad, esta adaptacidon ha significado para terceros paises y, particularmente
para la Argentina, una mayor apertura debido a que Esparna mantenia en algunos

sectores mas protecciones que el resto de los paises europeos; sobre todo en

87 ' . I .
www.export-ar.org,arh lispaiia-Siluacidn y perspectivas de merendo.
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Comercio exterior Argenling

productos que afectaban exportaciones de nuestro pais como en el caso de las
frutas, algunos productos alimenticios, etc. Auri asi se requiere para los productos
de manufacturas alimenticias estrictas normas de calidad, sanitarias, de
etiquetado, etc.

Se exige el cumplimiento de respecto a la importacién de productos industriales
de terceros paises, en el marco del régimen de libertad comercial mencionado,
hay algunas excepciones, que atafien a los productos analizados. La importacion
de ciertas mercancias (textiles, guantes, calzado, productos de porcelana,
ceramicos y de vidrio, manufacturas de acero, auto radios, juguetes y ciertos
productos quimicos) de determinados paises se encuentra sometida a
restricciones cuantitativas o a medidas de vigilancia; y de la de otras mercancias
especificas (drogas, expiosivos, etc) esta sujeta a licencias especiaies.

= Regulaciones acerca de marcacién, rotulacion y embalaje de la carga:
Algunos de los productos importados, cualquiera sea su procedencia, deben
cefirse a determinadas reglamentaciones _técnicas que dan lugar a su
homologacion. Son obligatorias las directivas y reglamentos de la UE.
Las normas 1SO 9000 estan cada vez mas consideradas como un factor de
competitividad via calidad certificada.®®
Dentro de las reglamentaciones a las que deben adaptarse se detallan:

- Reglamento sobre el rotulado y etiqguetado de productos alimenticios.

- Ley alimentaria y de articulos de necesidad (reguia el empleo de aditivos).

. gxport-ar. goy.a\ spafia,- Siluacion y perspeetivas de mercado.
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Contercio exterior Argenting

- Reglamento sobre indicacion de precios: Obliga a indicar los precios en los
envases al consumidor final.
- Reglamento sobre envasado: Regula tamario, contenido, etc.

Ley sobre etiquetado de productos textiles: Debe detallar materiales

componentes, y la forma a ser tratados.

Otros documentos técnicos solicitados en forma obligatoria u opcional:
Para poder obtener el beneficio que se otorga a los productos provenientes de

paises en desarrollo se debe presentar documentacion correspondiente a origen

de la mercancia.

3.3. Factores Generales de comercializaciéon

= Condiciones generales del mercado
A través del cuadro macroecondémico las perspectivas del entorno internacional
muestran, en general, un panorama favorable de la economia espafola, que esta
creciendo considerablemente mas que la media de la unién Europea, dado que ha
podido superar la crisis intemacional de los Ultimos afios y acelerar el proceso de
convergencia real en renta y empleo con los paises mas avanzados.
» Sistema fiscal:
Impuesto sobre el valor anadido (existen tres categorias)
- General: 16%
- Reducido: 7%

- Sudper reducido: 4% (solo aplicable a bienes considerados de

caracter sociat.
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Comervio exterior Argentino

=  Principales industrias:

Electricidad y maquinarias

Productos quimicos

Artes grafica y papei
- Industria naval, aérea y automotriz.
»  Pnncipales sectores de compra:
Los sectores de mayor demanda en el mercado espariol son los relacionados

principaimente a productos primarios; Ya sea para consumo o como materia prima

para la industria.

= Formas de pago habituales:
La forma de pago mayormente utilizada es la carta de crédito, salvo que sean
montos menores pagados por inter depdsito bancario.
Sistema de distribucién de la mercaderia importada:
La distribucion de la mercaderia importada se canaliza a través de una cantidad
importante de empresas importadoras, las cuales comercializan dichos productos
a través de la venta mayorista, pero a lo largo de las Ultimas décadas la
distribucion comercial ha sufrido un profundo proceso dé transformacion
tecnologica, con gran protagonismo de las ventas en libre servicio. Igualmente
este sector ha experimentado un proceso de especializacidn que ha significado la

aparicién de establecimientos y formas comerciales especializados en diferentes

grupos de consumidores y tipos de compr:as.'z’g

Fo www exnori-ar.gov.arl Espaflig,- Siluacion y perspectivas de mercado.
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Comercio exterior Argertino

Los grandes almacenes y los hipermercados constituyen los grandes grupos de la
distribucion detallista en Esparia, destacando el aumento de la cuota de mercado
de los hipermercados en detrimento del comercio tradicional.

Es previsible que en los proximos afios se produzca una implantacién cada vez
mayor de otras formas de distribucidn minorista como son la venta sin

establecimiento, las denominadas centrales de compra y las tiendas de

descuento.®
» Cobertura de seguros habituales:

Los seguros que se contratan frecuentemente en las distintas operaciones de

comercio exterior son sobre la mercancia exportada y también sobre e! monto de
la operacidn a cobrar.

Principales meétodos de promocién de ventas y facilidades de acceso:
En cuanto a comercio exterior el principal método para publicitar y dar a conocer la
oferta exportadora es a través de ferias y exposiciones, en las cuales se tiene
acceso a los distintos importadores, con los cuales es posible dar a conocer las
cualidades y ventajas de nuestros productos.
Siendo otra de las fo‘rmas de promocidn Qia listado de importadorés

= Disputas, arbitrajes y cobros de deudas:
Con respecto a las disputas, esta planteado de antemano cual es el tribunal que
atendera cualquier accidn judicial que pudiera surgir, ya sea por falta de pago o en
caso de perdida de la mercancia en cuestidén. Esto esta directamente relacionado

a como esta contratado el servicio de envio, sea FOB, CIF, etc, debido a que si se

]

www export-ar,org.ant Espafia-Siluacion y perspectivas de mercado.
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Coneroio exterior Argenting

contrata valor CIF, comresponde aplicar la ley del pais exportador, asi como
también tiene influencia si se contrata o no un seguro sobre cobro de

exportaciones, quedando en ese caso en responsabilidad de la aseguradora.®!

! www exporl-ar.gov.art Espafta- Siluacion y perspeclivas de mereado.
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Comercio exterior Argentino

Capitulo 4 - Investigacidn sobre viabilidad de exportacion
Para llegar a determinar cual es la causa principal de! problema planteado al
comienzo, en forma practica, se decidié efectuar una investigacién basada en la

viabilidad o no de exportacién de un producto que pertenece a la industria

nacional, hacia el mercado espariol;

Detalles del producto investigado:

= Definicién: vino en botella de %, menos de 2 {dos) litros, Borgofia y

Chablis.
= n°agrancelario; 2204.21.00

* FEleccién del producto: La elaccion del mismo esta directamente

reiacionada a ser un producto manufacturado con materias primas de origen
nacional, y que mantiene a nivel intemacional una imagen de calidad respaldada
por ser de industria Argentina.

Esto anteriormente planteade se puede afirmar, si se tiene en cuenta que la
Argentina esta reconocido como pais agricola ganadero, y a su vez las
manufacturas derivadas de estos productos basicos son consideradas de muy alta
calidad.

= E) precio del producto en el mercado espariol: %
- Chateau guiteroide (Francia). u$s 12.35-

- Bay View (Sudafrica) : u$s4.89-

*? Fuente: Hipermercado Carrefour de Espaita.
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Comercio exterior Argentino

- Chardonay (EEUU): u$s 5.85-
- Molinientes (Francia): u$s 3.83-

- Stracci (Italia): u$s 6.23-

Para efectuar la viabilidad de exportacién se tomaron los datos cerrespondientes

al precio mayor y menor.

4.1 Costeo de exportacién

Al 15 de Marzo de 2002.

1- Datos adicionaies:

= Despacho y cargo en la puerta de la fabrica.

= Cubicacién de la caja: 0,35 x 0,15 x 0,36

» Contenido de Ia caja: 6 botellas. De 3/4

» Medidas del contenedor: 2m x 2m x 6m.

= Capacidad del contenedor: 1085 cajas (6510 botelias).
= Cantidad enviada de contenedores: 1 (uno).

» Costo en origen: Chablis/ Borgoia $ 3,25- c/u

Cabemet $6,85- c/u

Cotizacioén délar Estadounidense : u$s 1 = $2,15-

® TFuente: J. Llorenle y Cia. S.A.
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2- Costeo

Comercio exterior Argentino

Costo de. produr.cién

-Gastos-de documentaclén

|[Otros Récargos a Ja expoi

Gastos de exportacibn

78. | -2.264,00.

20.375,97

. 0,00

T

. VALOR CIF

20.375,97

Preclo venta en. destlno s

47.849,78

- | VALOR FOB

4593579

11.857,97
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Comercio exterior Argenting

4.2 Comparacioén de costeo

uss 1,621
u$s'1,5530"

En u$s y por unidad

Si tomamos en cuenta los datos presentados, esta a la vista que no existe
inconveniente competitivo en lo que respecta a los precios de nuestros productos,
muy por el contrario, podemos lograr un mejor precio de venta en el mercado

espariol que los que ofrecen ios vinos Franceses, Portugueses, Sudafricanos o

Estadounidenses.

4.3 Restricciones para-arancelarias

El problema esta dado en que la union Europea esta implementando restricciones
para-arancelarias al ingreso de productos manufacturados de origen agropecuario
provenientes de paises extra-bloque, utilizando los siguientes mecanismos:®*

» Reglamento 1493/99. a traveés del cual establece trabas a fa puesta en
circulacion de la mercaderia, debido a requerir uﬁ certificado de
importacion (barreras técnicas), con lo que dificulta el normal
funcionamiento de la comercializacion del producto.

= Reglamento 2658/2001: a través del cual se establece cuotas sobre las
cantidades de productos a importar. “Unidades suplementarias a la

importacion”.(Cuotas de entrada).

* www TARIC com
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Reglamento 384/96: “sobre importaciones objeto de dumping (DOCE L 56
6.3.96). Decisién 2277/96/CECA":a través del cual impide la entrada de
productos que figuran con precios inferiores a los estipulados por ef
mercado. (implementando proteccion con precios bases de entrada),
Reglamento 3284/94, del Consejo, de.22 de diciembre de 1994 (DOCE L
349 31.12.94): “sobre defensa contra importaciones subvencionadas” Con
el cual impide la entrada de productos que estipula, de forma arbitraria,
estan subvencionados en el pais de origen. %

A través de estos reglamentos se dificulta fa exportacidén del producto, ya sea por
elevacién de los precios de venta, por establecer cuestiones administrativas

angorrosas o directamente por bloquear la entrada de cantidades que superen lo

establecido.

9 www.TARIC com
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Comercio exterior Argentino

Conclusion

Como principio fundamental se creyé necesario resaltar la importancia que juega
la globalizacién en esta problemética planteada, y esto es asi debido a funcionar el
comercio intemacional como un todo, donde se deben aceptar una vez que se
ingresa a este fendmeno global las reglas de juego estipuladas por sus
integrantes, y dicho de manera mas clara, por quienes cuentan con mayor poder
denfro del mismo. A causa de esto es que con el paso del tiempo, dia a dia se
incrementa la brecha de poder entre sus miembros; Prueba de esto es la
diferencia existente entre las economias desarrolladas y las subdesarrolladas, lo
cual se traduce también si se analiza el comercio exterior de ambos grupos,
denotando la diferencia de la oferta comercial de unos y de otros, a través de la
cual los paises con menos poder ofrecen productos con muy poco valor agregado
mientras los otros paises comeércializan productos con mayor tecnologia y
desarrollo, llevando asi a una mayor diferenciacién entre ambos bandos, en el cual
como estd sucediendo, los paises con mas factibilidad de perder en dichos
intercambios son ios que cuentan con menos recursos, y como se ha planteado
anteriormente, deben aceptar las reglas impuestas por los anteriores, este tipo de
reglas pueden ser desde elevacidn de aranceles a los productos importados hasta
barreras para-arancelarias que obstaculizan o prohiben la libre comercializacién
de los productos.
A causa de esto, a proliferado la creaciéon de intégraciones cometciales, las cuales
han buscado hacer frente a este tipo de dominio econdmico, a través de uniones

que fortifican a ias economias individuales y las ponen en mejores condiciones de
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Comercio exterior Argentino

negociacion intemacional, asi como también para la aprobacién o rechazo de
reglas poco claras impuestas por otros paises, como cominmente se les
denomina "poderosos”.

Pero debe resaltarse, que no solo las uniones comerciales se forman e impulsan
para hacer frente a posibies diferencias en comercio exterior, sino lo que se logra
a través de las mismas es lograr un mayor y mejor intercambio comercial y cultural
entre los paises miembros, logrando con esto una complementacion real en sus
integrantes, Pero es fundamental para que dichas uniones se preserven en el
futuro, que existen reglas claras y sdlidas que gufen el buen funcionamiento del
bloque y establezcan limites a sus integrantes cuando sea necesario.

A causa de los cambios originados con la globalizacién, y posteriormente, con las
distintas uniones comerciales que se han formado, se estd utilizando la
negociacion de arreglos comerciales directamente entre los bloques, como un
todo, a traveés de los cuales se toman medidas que favorezcan al conjunto de sus
miembros; Dichos arreglos establecen desde proyectos de inversidon entre
regiones, hasta la baja de aranceles para favorecer el aumento del intercambio
comercial entre estos bloques.

En lo que respecta al MERCOSUR, y preferentemente haciendo hincapié en
Argentina, se puede afirmar, que la misma se ve beneficiada por el intercambio
que mantiene con el mercado comun del Sur, debido a que desde hace tiempo
cuenta con un superavit comercial, especialmente en el intercambio comercial con
Brasil, quien es el principal socio de esta unién; pero si nos enfocamos en las
relaciones comerciales con otros bloques, y dirigiendo el enfoque de estudio

especialmente a la unidon Europea, podemos afirmar que a pesar de existir
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acuerdos de preferencia entre los dos bloques econdmicos, se presentan
problemas en el intercambio comercial, y fundamentalmente en el contenido del
mismo, debido a no existir una libre competencia de productos, en la cual los
consumidores puedan optar por aquel producto que los satisfaga mejor, sino por
el contrario, implementan protecciones que disminuyen en uno u ctro aspecto las
ventajas competitivas de nuestros productos.

Por eso, y sosteniendo la hipétesis planteada al comienzo, se debe poner en claro
que existe una baja comercializacién de productos manufacturados argentinos en
general con el mercado espariol, pero &s un problema que esta fuera del alcance
de solucién de las empresas, debido a ser exclusivaments un tema de comercio
intemacional y no de competitividad, en los cuales debe intervenir cada estado, o
lo que es mejor cada bloque en su conjunto, a fin de poder obtener ventajas reales
en dichos intercambios comerciales, logrando que se respete el libre juego de la
oferta y la demanda y no se proteja el mercado de forma autoritaria.
Ademas de lo anteriormente planteado, es de destacar que existe una funcién
que si le compete al estado Argentino en particular y es de suma importancia para
el desarrofio del comercio exterior, la cual es ilevar a cabo dna real oferta y
promocién de nuestros productos, ya sea a través de ferias intemacionales, o via
embajadas, a fin de que los compradores e importadores conozcan por si mismos
las ventajas de los productos manufacturados argentinos; asi como tambien se

debe estimular y crear una politica exportadora que favorezca el desarrollo de la

economia en su conjunto.
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Glosario de términos tedricos

Arancel: Impuesto que grava la importacién de bienes y servicios.
Balanza comercial: Registro sistematico de las transacciones comerciales
realizadas entre un pais y los del resto del mundo.
Balanza de pagos: Registro sistematico de las transacciones econdmicas
realizadas entre los residentes de un pais y los del resto del mundo. Se
confecciona, generalmente, por periodos anuales.
Barreras economicas: Trabas impuestas por parte de un gobiemo a [a libre
circulacién de bienes y sevicios.
C.|.F.: Siglas comunes en comercio exterior, que significa que en el costo de la
mercaderia esta incluido el seguro y flete.
Comercio interindustrial: intercambio internacional de bienes distintos: por
ejemplo, trigo por maquinaria eléctrica.
Comercio intraindustral, Intercambio intemacional de bienes similares: por
ejemplo, trigo por trigo © maquinaria eléctrica por maquinaria eléectrica.
Competitividad: Capacidad para ampliar y defender mercados. Puede aplicarse
a una empresa 0 a una compania en su conjunto.
Crecimiento: Aumento continuado del producto interior bruto o del producto
nacional bruto de un pais.
Deficit publico. gasto publico superior a los ingresos publicos. Da lugar, por
tanto, a la creacién adicional de dinero o a la emisidén de deuda publica.
Desarrollo: Aumento continuado del PBI o del PBN de un pais, acomparado de

modificaciones sustanciales de su estructura productiva.
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Devaluacion: Disminucion del valor internacfo’nal de una moneda decidida por
el gobierno del pais.

Distribucién detallista: Distribucidn realizada a través del comercio minorista.
Dumping: Se produce cuando una empresa vends, en ofro pais, a precios
anormalmente bajos y distorsiona el mercado correspondiente.

Dumping social: Argumento empleado, en muchos paises industrializados,
para seﬁalaf que la competencia desatada por las exportaciones de
manufacturas de algunos paises del tercer mundo es ilicita dado que los bajos
precios responden a costes salariales muy reducidos, y estos, a su vez, a la
inexistencia de mecanismos de proteccién social.

Economias de escala: Reduccion de costes derivada del incremento de la

escala de produccion.

Empresas mulginacionales: Empresas que producen y distribuyen en varios
paises, sibien su sede suele estar en un solu pais.

Extrazona: Todo lo perteneciente a otras zonas que no son la analiza.

F.O.B.: (free on board), Siglas comunes de comercio exterior que significan
que el costo de ia mercaderia es el puesto sobre el buque qué la transporta a
destino, con los gastos aduaneros y de despacho pagados.(Sin flete y seguro
pagos).

Fondo monsetario intemacional. Organismo internacional, creado en 1944, y
cuyos objetivos principales son impuisar la cooperacién monetaria internacionat

y facilitar recursos a los paises miembros para resolver problemas temporales

de balanzas de pagos.
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GATT: Acuerdo general sobre aranceles aduaneros y comercio. Acuerdo
gubernamental fimado en 1947 con el objeto de reducir, gradualmente, la

proteccion exterior de los mercados.

Integracion econdmica: Proceso de supresidn de bameras econdmicas entre
distintas economias.

Inversion directa (extranjera) La que se realiza para controlar la empresa. La
creacidon de una empresa o la toma de una participaciéon sustancial en una
empresa ya existente.

Organizacion mundial de comercio: Qrganizacion intemacional que englobara
al GATT y que mantiene objetivos similares como liberalizar el comercio.

Paro: Npmbre dado en Espana al seguro por desampleo abonado por el estado

nacional.

Producto Bruto intemo: Valor de la corriente de bienes y servicios finales
producidos en el interior de un pais.

Producto Bruto Nacional: Valor de la comiente de bienes y servicios finales
producidos por factores de produccion nacional, se encuentren dentro o fuera
del pais.

Proteccionismo: Politica que defiende la protecciéon del mercado intemo como
férmula para facilitar el crecimiento de la produccién, el empleo y la renta.

Reintegros: Beneficio monetario otorgado al exportador sobre la mercaderia

exportada.

Viabilidad de exportacién: Certeza sobre la posibilidad de que el producto sea

competitivo en mercados intemacionales.
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ANEXO 1

Buenos Aires, 09 de enero de 2002

INTERCAMBIO COMERCIAL ARGENTINO

Datos provisorios del afio 2000 y cifras estimadas de Enero / Noviembre de 2001

En el mes de noviembre de 2001 las exportaciones totalizaron 2.103 millones de dolares, lo

que reprgsenté una baja del 2% con respecto al registrado en igual mes del afo anterior. Esta caida
se produjo como resultado de un incremento en los volimenes exportados del 11% y una disminucién

del 12% en los precios de exportacién (ver Cuadro 1 y Gréfico 1).

Cuadro 1 - Intercambio Comercial Argentino. Evolucién mensual de 2000 y 2001

Millones de ddlares y variaciones porcentuales

Peri _Exportacidn Importacién Saldo
eriede 2000 2001 YAH  Vark o oo00"  g00qr  VAR% VER% 0407 2001°
a b [:] b
Enero 1773 2049 16 16 1852 1.954 8 6 .79 95
Febrero 1.786  1.853 4 10 1908 1754 8 - 122 100
Marzo 2165 2019 7 3 2116 2034 4 2 49 -16
Abril 2327 2307 3 3 1905 1.918 1 2 422 480
Mayo 2603 2566 -1 2 2215 2081 6 3 388 485
Junle 2386 2537 6 3 2178 1778 -8 5 208 758
Julio 2367 2355 -~ 2 2202 1768 -0 8 165 587
Agosto 2225 2510 13 4 2320 1818 -2 -10 -95 692
Setlembre : 2157 2218 3 4 2094 143 R 12 74 787
Octubre 2077 2104 3 2214 1511 32 -14 136 593
Noviembre 2155 2103 -2 3 2185 1333 -39 -16 -30 770
Ene / Nov. 24.02 94711 3 23178 19.380 6 843 5.331
Diciembre 2388 2,065 323
Total 26.40 26.243 1.167

a Vaortacidn corcentual con resteclo a oual perlodo del afo anlerlor,
b Varlacion poreentual ecumulada con respeclo a igual periodo del afio anterior.
Nota: Los totelas por suma pueden no ¢oincidir por redondeo on las cifras parciales.
Signos convenclonales:
#*  Dato provisorio
a  Dato estimado por extrapolacidn, proyecclén a ‘mpulacidn
Dala no feglsirado
Dato igual a ¢oro .
- Dalo Infimo, menos de la mitad dei Gilimo digito mostrado.

i Dato que no comresponde presaniar debldo a la naturaleza de las cosas ¢ del cdleulo

Lns fachas de difusién de los préximos informes da prensa se encueniran disponiblas en
INTERNET :hitp-wwav.Indec.mecon.gov.ar/servicio/calenet. him

En términos desestacionalizados en noviembre de 2001 se observd un aumento del 6% en el
pecto a igual

monto de las exportaciones con respectd a octubre, en tante no registrd variacion con res
mes del afio anterior

Griflcy 1 - ImMorcamblo Comarcial Argendine
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Por su parte, las importaciones totalizaron 1.333 miliones de délares en el mes de noviembre, con
una calda del 38% con respecto a igual mes del afo 2000. En este caso, tanto las cantidades coma los
precios observaron caidas con respecto a noviembre de 2000 {-33% 'y -10% respeclivamente).

_En términos desestacionalizados se observé en noviembre una disminucién del 5% en el monto

de las importaciones con respecto al mes de octubre de

2001 y una caida del 37% con respecto al mismo mes del
afio anterior.

En consecuencia, en el mes de noviembre de 2001
la balanza comercial present6 un superavit de 770 millones
de déblares, en tanto que en el mismo mes del afio anterior
se habia registrado un déficit de 30 millones de délares.

En los once meses de 2001 las exportaciones
totalizaron 24.711 millones de délares (3% superior a! valor
de! mismo periodo de 2000) y las importaciones 19.380
millones de délares (16% menor que !a de los once meses
de 2000). En consecuencia, se registré un superavit de
5.331 millones de délares, mientras que en igual periodo
del afo anterior el saldo habia sido también superavitario
en 843 millones de dolares (ver Cuadro 1).

e En cuanto a la evolucién de las exportaciones
segln su composicién, se observa que el comportamiento
de noviembre fue similar al registrado en el mes de
octubre, dado que fue el resultado de caidas en Productos
Primarios y en Combustibies y energia, en tanto que
crecieron las exportaciones de Manufacturas tanto de
origen agropecuarioc como de origen industrial con
respecto a igual mes del afo anterior.

Con relacion a los once meses del afto 2001, a
pesar de las comentadas caidas de octubre y noviembre,
los Productos primarios exhibieron un crecimiento de 15%,
en tanto gque las Manufacturas de origen agropecuario
cayeron el 5%, las Manufacturas de origen industrial
crecieron el 5% y los Combustibles y la energia no
observaron varacion con respecto al mismo perfodo del
afo anterior (Ver Cuadro 2 y Gréfico 2).

Griflco 2 - Composicién de las exportaciones,
Once meses de 2001
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Por el lado de las importaciones se observan caidas en todos los usos econémicos tanto para

noviembre como para los once meses de 2001 con respecto a igual periodo del afio anterior. (ver Cuadro

2y Grafico 3).

Cuadro 2 - Exportaciones e importaciones segin Grandes Rubros y Usos Econdmicos,

Noviembre y once meses

En millones de ddlares y variaclones porcentuales

Noviembre Once meses
2000* 2001°  Variacién % 2000 2001 Variacién %
EXPORTACION
Total 2,155 2,103 -2 24.021 24711 3
Praductos primarios 330 283 =14 5.043 5,788 15
Manufacturas de origen agropecuario 631 745 g 7.186 6.801 5
Manufacturas de origen Industrial 715 729 2 7.388 7.722 5
Combustibles y energia 428 348 -19 4.405 4.400 -
IMPORTACION
Totat 2,185 1.333 -39 23.178 19.380 -16
Bienes de capital 461 234 -49 5.330 3.967 -26
Bienes ntermedios 739 520 -30 7.800 7.004 -10
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Combustibles y energla ' 76 43 - -43 970 800 -18
Plezas y atcesorios para blenes de capital 413 194 =53 4.099 3.273 -20
Blenes de consumo 429 303 -29 4.233 3.803 -10
Vehleulos automotores de pasajercs 65 38 a2 726 518 -29
Reslo 2 - -100 21 15 -29

El aumento del 3% de las exportaciones registrado en los once meses de 2001 es atribuible al efecto
combinado de un aumento del 8% en las cantidades y a una caida del 5% de los precios. En el caso
de las importaciones, se registré una calda del 16% en el valor debido a las bajas registradas tanto en
tas cantidades (-14%) como en los precios (-3%) (ver Cuadro 3). Dado el diferencial comportamiento
de los precios de exportacién e importacidn se obluvo una pérdida en los términos del intercambio en

loés once meses de 2001 con relacién a igual periodo del afio anterior del orden de los 635 miliones de
délares,

Cuadro 3 - Valor, precio y cantidad de las exportaciones e importaciones.
Once meses de 2001

Variaciin narcentual con resnecto a
Rubros lgual periodo def afio anterior
Valor Preclo  Cantidad
Exportacién 3 4 ]
Productos primarios 15 -5 21
MOA -5 -2 -3
MOt 5 -3 8
Combustibles y energla - -14 186
Importacidn -16 -3 14
Bienes de capital -26 - -25
Bienes intermedios -10 -5 6
Combustlbles y energla ©-18 -7 -2
Piezas y accesorios parz bienes de capital -20 -1 -19
Blenes de consumo, Incluido vehlculos .
automotores de pasajeros -13 -1 -12
Bienes de consumo -10
Vehiculos automotores de pasajeros -29
Resto -28

En noviembre de 2001 las exportaciones a los principales socios comerciales observaron
comportamientos disimiles: en tanto que cayeron a Mercosur y Chile, crecieron al resto de Aladi y al
Nafta, en tanto que cayeron con menor intensidad a la Unién Europea con respecto al mismo mes del
aflo 2000, segin se expresa en el cuadro 4. Las importaciones bajaron desde todos los origenes, lo
cual dio como resultado que la balanza comercial tuviera saldo positivo en todos los casos a
excepcion de la correspondiente al bloque ASEAN, Corea Republicana, China, Japén e India.

Para los once meses de 2001, los saldos negativos con el NAFTA y Ja Unidén Europea fueron

compensados con el resultado positivo del resto de los socios comerciales, entre los que se
destacaron Chile y Mercosur.

Cuadro 4 - Saldo de la balanza comercial segun zonas econdmicas y paises seleccionados.

Noviembre y once meses
Millones de délares y variaciones porcentuales con respecto a igual periodo del afio anterior

Zonas econdmicas Novlembre 2001 Once mes2s de 2001

y paises seleccionados Expo. Var% Impo. Var% Saldo Expo. Var% Impo. Var.% Saldo
Total 2.103 -2 1.333 -39 770 24.711 3 19.380 -16 5331

Mercosur 548 -20 381 -36 165 7.041 -8 5629 -14 1.402

Chile 20 -20 36 -38 165 2.595 9 483 -13 2112

Resto de ALADI 103 29 - 17 -26 86 1123 20 223 -9 900

NAFTA 383 29 274 42 109 3.361 -1 4165 -20 -804

UE 419 -5 302 -40 117 4,238 -1 4,397 -17 -159




ASEAN, Corea
China™ Japén e India 154 a5 221 -37 -67 3.162 36 2826 -12 336
Medio Orlente 62 -23 7 -42 55 952 28 123 -16 829
Sudafrica 31 41 3 -a7 28 293 30 121 53 172
Resto 204 9 91 -46 113 1.948 -7 1.403 -24 545
{1) Ingluye Hong Kang y Macan

1. INTERCAMBIO COMERCIAL SEGUN PRINCIPALES RUBROS
2.1 Exportaciones

Como se consigna en el Cuadro 1, las ventas externas de noviembre de 2001 fueron inferiores en

el 2% a las registradas en noviembre de 2000, en tanto que para los once meses de 2001 se verificé un
aumento del 3%.

Los Productos primarios cayeron en noviembre el 14%. La baja obedecié casi exclusivamente a la
disminucion en el embarque de Cereales - especialmente de mafz y arroz - con respecto al mismo mes
del afio anterior. Continué firme la exportacién de Pescados y mariscos sin elaborar en tanto que la
exportacion de Mineral de cobre y sus concentrados volvié a observar en noviembre de 2001 un
crecimiento significativo. Para los once meses se verific un crecimiento del 15% en Productos primarios,

destacéndose el aumento en Semilias de soja, en Frutas frescas y en Pescados y mariscos sin elaborar
{ver Cuadro 5).

Las Manufacturas de origen agropecuario experimentaron en noviembre un aumento del 9%. Los
rubros de significacién que presentaron aumentos son los de Harinas y Pellets de soja, Aceites de soja y
Productos lacteos. Las Cames por su parte redujeron el 72% el rionto exportado en noviembre de 2000.
Para los once meses del aflo 2001, se observa una calda del 5% para el conjuntc. El rubro mas
significativo - Residuos y desperdicios de la industria alimentaria - verificdé un aumento relevante en
términos absolutos, en tanto que las Grasas y aceites vegetales experimentaron una caida, a pesar del

aumentc en Aceite de soja. Las Carnes, rubro tradicionalmente significativo dentro de las MOA, cayeron
el 54% comparandc con igual periodo del afio anterior.

Las Manufacluras de origen industrial observaron en noviembre un aumento del 2% determinado
fundamentalmente por el aumento en la exportacion de Tubos y perfiles huecos sin soldadura
{comprendidos en el rubro Metales comunes y sus manufacturas) y en Materias plasticas y artificiales. Se
contrajo en este mes la exportaciéon de vehiculos automotores de lurismo y de carga, y las parles de
automotores. Para los once meses de 2001 se verificé un aumento del 5% en las MOl impulsado

fundamentalmente por el aumento en Material de transporte terrestre y en un comportamiento también
positivo de los principales rubros.

Finalmente el rubro Combustibles y energia registré en noviembre una caida del 19% en el valor
de sus exportaciones como resultado fundamentalmente de una disminucién en la exportacidn de
Petréleo crudo y Carburantes y un aumento en la de Gas de petréleo. Para los once meses del aflo la
caida en Petrdleo crudo fue compensada por los aumentos en Gas y Carburantes. con lo que el rubro no
registrd variacién con respecto a igual periodo del afoc anterior.



Cuadro 5 - Exportaciones segun principales rubros, Noviembre y once meses.

En millenes de ddlares y variaclones porcentuales

Noviembre Once meses
ubr —
Rubros 2000* 2001* Van;cnén 2000" 2001° Varl;nclén
Total 2,166 2.103 -2 24.024 24711 3
Productos Primarios 330 283 -14 65.04) ° 5788 15
Animales vivos 1 1 - 14 16 14
Pescadoes y mariscos sin elaborar a8 53 39 560 638 14
Miel 6 3 -50 82 69 -16
Heralizas y legumbres sin elaborar 16 17 6 185 214 16
Frutas frescas 7 10 43 398 487 22
Cereales 189 122 -35 2190 2231 2
Semillas y frutos oleaginosos 21 14 -33 995 1.367 37
Tabaco sin elaborar 8 6 -25 110 158 44
Lanas sucias 2 2 - 3g 27 -H
Fibra de algodén 8 3 -63 44 ral 61
Mineral de cobre y sus concentrados N 48 55 366 460 26
Resto de productos primarios 4 3 -25 61 50 -18
Manufacturas origen agropecuario (MOA) 681 745 9 7.186 6.801 5
Cames 79 22 -72 735 34 -54
Pescados y mariscos elaborados 24 21 -13 219 219 -
Productos lcteos 35 54 54 293 268 -9
Otros productos de orlgen animal 1 1 - 14 12 -14
Frutas secas o congeladas 4 4 - 33 28 -15
Calé, té, yerba mate y especias 4 4 - 58 62 7
Productos de molineria 13 13 - 150 136 -9
Grasas y aceiles vegetales 113 157 39 1.540 1.453 -6
Azlcar y articulos de confiteria 18 10 -44 17 103 -12
Preparados de legumbres y horlalizas 22 24 9 277 295 6
Bebidas, liquidos aicohdlicos y vinagre 20 186 -10 196 192 -2
Residugs y desperdictos de ind. aliment. 220 305 39 2210 2.388 8
Extractos, curtientes y tintéreos 4 4 - 7 37 -
Pieles y cueros 72 64 -11 765 774 1
Lanas elaboradas 9 7 -22 83 93 12
Resto de MOA 42 38 -10 458 400 -13
Manufacturas origen industrial (MOI) 715 729 2 7.388 7.722 6
Productos quimicos y conexos 130 136 5 1.255 1.317 5
Matertas plasticas y artificlales 40 54 35 474 569 20
Caucho y sus manufacturas 14 1 -2 153 141 -8
Manufacturas de cuero, marroquineria 4 9 125 47 72 53
Papel, cartdn, imprenta y publicaciones 38 33 -13 393 330 <16
Textlles y confecclones 23 23 - 282 252 -1
Calzado y sus partes componentes 3 1 67 25 17 -32
Manufacturas de piedra, yeso, vidrio 8 8 - 89 85 -4
Pledras, metales preclosos 12 1" -8 g7 102 5
Metales comunes y sus manufacturas 123 157 28 1.266 1.3 5
Méquinas y aparatos, mat. eléctrico 92 86 -7 1.003 1.056 5
Materlal de transporie terrestre 184 126 -32 1.752 1.907 9
Vehle.de nav. aérea, marltima y fluvial 13 | 215 23 183 -1
Resto de MO! K7 35 9 322 362 12
Combustible y energla 428 348 -18 4.406 4.400 -
Petrélec crudo 241 191 -2 2556 2238 -13
Carburantes il a2 -30 1.226 1.300 6
Grasas y aceites lubricantes B 3 -50 48 55 15
Gas de pelréleo y otros hidrocarbures 38 52 37 356 597 51
Energla eléctrica 2 3 50 115 125 9
Resto de combustibles 9 5 -44 64 87 38

\)3))))))))73))\7)7)))7)))73-)))‘)))))))))))))))‘)))



))17))))))))))))‘))))))))))1))))‘)))).)')))))))))))))

2.2 Importaciones

Como ya se expuso anteriormente, las importaciones en el mes de noviembre registraron una
caida del 39% con respecto a igual mes del aflo 2000. Para los once meses la disminucion fue del 16%.

En el mes de noviembre Ya caida fue generalizada para todos los usos. La persistencia en la baja
de ias importaciones durante los meses anteriores provocé también variaciones negativas para los once
meses de 2001 con respecto al mismo periodo del afio anterior. En ambos casos las caidas mas
significativas se produjeron en telefonia celular, partes de motores eléctricos y vehiculos automotares y

sus partes(ver Cuadro 6).

Cuadro 6 - Importaciones por usos econdmicos. Noviembre y once meses.
En miltones de ddlares y variaclones porcentuales

Uso Econdmico Noviembre Once meses
2000° 2001°  Varlacion % 2000* 2001° Variacién %
Total general 2.186 1.333 -33 23.178 19.380 -18
Bienes de Capital 481 2 49 6.330 3.967 -26
Maguinarias ¥ otros bienes 447 214 -49 4.575 3.427 -25
Materiales de transporte y accesorlos - industrlales 44 20 -85 754 540 -28
Bienes Intermedios 739 520 =30 7.800 7.004 -10
Suministros industriales 727 512 -30 7.588 6.824 -10
Allmentos y bebldas destinades principalmente a la
Industria 13 g -33 212 181 -15
S.C:T.Egiti':les y lubricantes basicos y 76 43 43 a70 800 18
Piezas y accesorios para bienes de capital 413 184 53 4.099 3.273 -20
Blenes de Consumo 429 303 -29 4,233 3.803 -10
Bienes de consurng no especlf. duraderas 75 45 -41 801 676 -16
Bienes de consumo no especil. semiduraderos 120 84 -30 1.132 989 -13
Bienes de consurne no especll. no duraderos 118 93 -17 1.295 1.200 7
Allmentos y bebidas béslcos para el hogar 24 20 -18 205 189 -8
Alimentos y bebidas elaborados para el hogar 77 52 -33 670 658 -2
Materales de transporte y accesorios - no
industriales 15 5 -66 130 92 . -30
Vehiculos automotores de pasajeros 65 38 42 726 518 -29
Resto 2 - -100 2 16 -28

2. INTERCAMBIO COMERCIAL SEGUN ZONAS ECONOMICAS Y PAISES SELECCIONADOS

En el mes de noviembre de 2001 las exporlaciones argentinas tuvieron como principal destino el

Mercosur (26%), a pesar que los envios cayeron el
20% con respecto al mismo mes del afto anterior. En
segundo lugar se ubict la Unién Europea con el 20%
seguida inmediatamente por el NAFTA con el 18%.
Chile continia destacdndose como uno de los
principales mercados, dado que absorbié en este mes
casi el 10% de las exportaciones totales a pesar de
observar una caida del 20% con respecto al mismo
mes del afio anterior. En cuanto a las importaciones,
el Mercosur fue también el principal proveedor (29%
del total), siguiéndoie la Union Europea (23%) y el
NAFTA (21%) (ver Cuadros 7 y 8).

En los graficos 4 y 5 puede apreciarse el
destino de las exporiaciones y el origen de las
importaciones para ios 11 meses de 2001.

Orifico 4 - Exportaclones segdn destino.
Onco meses de 2001

Sudélrica Ragto
8%

Medio Oren
4%
Asean, Corea
Republicana,
China,Japdn
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Chite
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14% e
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Gralico & - Importaciones seguin origen.
Once meses de 2001
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Los Productos primarios (13% del total) se canalizaron en este mes bésicamente a fa Union
Eurcpea y al Mercosur. Las Manufacturas de origen agropecuario (35% del total) lo hicieron
principalmente a la Unién Europea y al Nafta, en tanlo que fas Manufacturas de origen industrial {(35% del
total) se dirigieron mayoritariamente al Mercosur y al NAFTA. Chile, Mercosur y Nafta absorbieron casi la
totalidad de las exportaciones de Combustibles y energia.

Cuadro 7 - Exportaciones por Zonas Econdmicas,
Noviembre
En millones de dblares y varlaciones porcentuales

RUBROS
Zonas
econdmicas y Manutacturas de orlgen Manufecturas de Combustibles y
paises Total Productos primarlos agropecuario orlgen Industrial energia
selecclonados

2000 200t* YA 2000+ 2001* V" 20000 2001 V2" 2000 2001° V“n;' 2000 2001° VOT
(J

% % % %
Total 2466 2103 -2 330 283 14 681 745 8 716 728 2 428 346 -19
Mercosur 681 546 -20 90 84 7 a7 64 34 353 235 19 143 113 -21
Chile 250 201 -0 20 i3 35 33 19 42 54 82 15 143 107 -25
Resto de 80 103 29 i1 12 9 % 25 - 35 5 60 g 1 22
NAFTA 298 383 29 22 16 27 81 104 28 132 170 29 62 92 48
UE 42 #0198 5 99 95 4 235 254 8 81 69 -15 28 2 83
ASEAN 1% 42 180 1 3200 12 33 175 3 6 100 - - -
China 32 43 34 1 1 - 23 20 13 8 2 175 - - -
Corea Rep. 2 21 i - 4 it - 7 i 1 9 " - - -
Japén 21 41 95 2 26 il 1 10 9 8 5 38 - - -
India 44 8 -82 17 1 -94 26 5 -81 2 1 .50 - - -
Medio Oriente 80 62 -23 25 i3 .48 39 39 - 10 10 - 6 - -
Sudalrica 22 3 A 1 2 100 13 21 82 8 8 - - - -
Resto 187 204 9 42 12 .71 87 145 67 21 26 24 37 2 41

{1} Incluye Hong Kong y Macao

En el mes de noviembre, la importacién de Bienes de capilal y Piezas y accesorios para bienes de
capital (32% del total) provino fundamentalmente de la Unién Europea y del NAFTA. Para el resto de los
usos (Bienes intermedios: 39% del total; Bienes de consumo: 23% cdel total) el Mercosur fue el principal
proveedor, seguido de la Unién Europea o del NAFTA, segan el caso.
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Cuadro 8 - Importaciones por Zonas econdmicas.
Noviembre
En millones de délares y vanaciones porcentuales

Zonas econdémicas

Usos econémicos

y paises Total Blenes de capital Blenes Intermedlos Combustibles y energla
selecclonados
2000° 2001° Var. % 2000"  2001" Var. % 2000* 2001* Var. % 2000~ 2001° var. %
Total 2.185 1333 -39 461 234 49 738 5§20 =30 76 43 43
Marcosur 592 381 -36 98 46 -53 226 158 -31 23 25 9
Chila 58 36 -38 1 1 - 30 17 -43 3 4 33
Resto de ALAD! 23 17 -26 - - - 6 4 33 1 1 -
NAFTA 474 274 -42 147 64 -56 177 128 -28 8 2 -75
UE 502 302 -40 99 57 -42 168 120 -29 2 1 -50
ASEAN 53 35 -34 16 13 -19 12 6 -50 - - -
China 136 88  -35 31 19 -39 25 19 -24 - . -
Corea Rap. 42 27 -36 14 6 -57 9 12 33 - - -
Japén 105 55 -48 24 12 -50 10 13 30 - - -
India 14 15 7 1 - 9 -1 - 3 b
Medio Orienle 12 7 -42 2 2 - 8 -63 - 1 Ih'
Sudafrica 7 -57 - - - 6 50 - - .
Resto 167 N -46 26 13 -50 53 32 -40 39 6 -85
{Conlinuacion)
Zonas Usos econémlcos
ecorplglr:;as y P!eztaﬂse xeasc:zs:;'l;; lg:rara Blenes de consumo Vehlculo;;;i}::g:tores de Resto
selecclonados 2000" 2001"  Var.% 2000*  2001" var. % 2000 2001'  Var. % 2000 2001  var.%
Total 413 194 -53 428 303 -29 65 38 42 2 - -100
MERCOQSUR 86 11 -32 138 101 -27 20 12 40 - - -
Chila 4 1 -75 20 14 -30 - - - - - -
Resto de ALADI - - - 15 12 -20 - - I - - i
NAFTA 78 40 -49 58 39 -33 . 6 2 -67 -~ - -
VE 122 49 -60 81 62 -23 30 12 -60 - - -
ASEAN 10 7 -30 15 9 -40 - - - - - =100
China (1) 12 -25 67 42 -37 - - 1" - - -
Coraa Rep. 10 6 -40 4 2 -50 4 1 -75 - - I
Japtn 60 22 -63 & 8 -25 3 3 - - - 100
Indla 1 1 - 3 2 .33 - - - - - -
Medio Orlente 1 1 - 1 1 - - - - - - -
Sudéfrica { - - - 1 - i - - - - - =100
Reslo 28 17 -39 18 13 -25 1 9 i 1 - 81

(1) [Incluye Hong Kong y Macao
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